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SOLICITACAO DE PARECER JURIDICO

A Comissao de Licitagdo vem através deste solicitar que o Setor Juridico emita
parecer juridico, acerca dos recursos administrativos interpostos pelas empresas
AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA, FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE

LTDA, IPSE PUBLICIDADE, PROPAGANDA e¢ PRO3 COMUNICACAO LTDA
Processo Licitatério n®. 025/2021, Tomada de Pregos n®. 003/2021.
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PARECER JURIDICO 001/2021

PROCESSO LICITATORIO TOMADA DE PRECOS N° 003/2021 para prestacao de
servigos técnicos de Publicidade institucional do Municipio de Abelardo Luz, a
ser prestada por Agencia de Publicidade e Propaganda.

Trata-se de Recursos Administrativos interpostos pelas empresas:

AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA em face das propostas técnicas das
empresas FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA, PRO3 COMUNICACAO LTDA e IPSE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA;

FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA, em face das propostas técnicas
das empresas PRO3 COMUNICAGAO LTDA, IPSE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA e
AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA;

IPSE PUBLICIDADE E PROPAGANDA em face das propostas técnicas da
empresas AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA, FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE
LTDA E PRO3 COMUNICAGAO LTDA;

PRO3 COMUNICACKO LTDA em face das propostas técnicas das empresas
IPSE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA e
AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA.

1. DAS RAZOES DA IMPUGNACAO

As empresas recorrentes em Seus recursos administrativos alegam supostas
irregularidades das recorridas em relacdo as propostas técnicas apresentadas, que em
tese estariam em desacordo com o Edital do Processo Licitatério n®. 025/2021, Tomada

de Pregos n®. 003/2021, as quais passam a ser analisadas a sequir:
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DA ANALISE DO RECURSO DA EMPRESA TIG

2.1 FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA

A empresa recorrente, alega que a nota lancada na Ata 35/21, que
refere-se a reunido do dia 14 de abril de 2021, estd errada, isso porque foi
lancado pontuacdo total da empresa FAVERI em 74,66, quando em verdade

deveria ser 72,66, alegagdo que merece prosperar.

Desta forma, opina pela retificacdo da Ata 35/21, de forma a alterar a
nota da empresa FAVERI para 72,66. Ressalta-se que a retificacdo ndo
acarretara prejuizo a nenhuma das licitantes, vez que a empresa FAVERI é a
ultima colocada e assim continuara, ndo havendo alteracao alguma na ordem

classificatoria do certame.

Alega descumprimento do item 7.4.1 b, o qual prevé: a quantificacao e a
qualificacdo, nas areas afins, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formagdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados &
disposicao da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e

planejamento, criacdo, producdo, midia e atendimento.

No entanto, trata-se de alegagdo sem fundamento, isso porque a

empresa cumpriu com o requisito do edital, conforme colacionado abaixo:
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Assevera também, descumprimento do item 7.4.1 c, que prevé que: A empresa
deveria apresentar as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que
estardo a disposigdo para a execucdo do contrato.

No entanto, trata-se de alegacdo sem fundamento, isso porque a empresa
cumpriu com o requisito do edital, conforme colacionado abaixo:
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Quanto a alegagdo de que o relato de solugbes de problema ndo estd datado e
e€m razdo disso a empresa deveria ser desclassificada, tal alegacdo ndo merece

prosperar, isso porque, ndo ha qualquer exigéncia quanto ao alegado no edital do
certame.

No que se refere a ndo cobranga relativa as imagens utilizadas (custo terceiro),

elas podem ou nao existir, cabendo responsabilidade 3 empresa licitante atribui-las ou
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nao como imagens que precisam de pagamento de valores para sua utilizagao, sejam
eles referentes a arquivos digitais/banco de dados que precisam ser pagos para sua
utilizagcdo ou ainda direitos autorais. Desta forma, fica claro que se a licitante nao
atribuiu custo terceiro em sua proposta € porque ele ndo existe, e porque no caso, as
fotos utilizadas para ilustrar a campanha referem-se a arquivos digitais/banco de

dados sem custo, ou ainda imagens que ndo prescindem de direitos autorais.

Quanto a alegacdo de falta de cobranca pela criacdo de slogan, a alegacéo
também ndo tem fundamento, isso porque em momento nenhum o edital do certame
trouxe previsdo sobre a criacdo do referido material, por consequéncia, a empresa
recorrida também n3o realizou a criagao, tampouco cobranca para tal.

Conforme o diciondrio online Michaelis, slogan é: “Lema expressado por uma

palavra ou por uma frase curta e de grande efeito.”

Ja quanto as frases utilizadas pela empresa, restam claras que ndo se tratam de
slogan, e sim, de titulo utilizado pela empresa para dar contexto ao material

produzido.

Alega também que o anexo referente ao roteiro para spot de radio esta
apresentado fora de padrdo e que € possivel identificar a €mpresa, vez que apresentou
sua proposta em forma de tabela, porém razdo n3o Ihe assiste, se ndo explico.

O item 7.2.4.3, prevé que é permitida a insercdo de anexos a estratégia de
midia e ndo midia, inclusive a elaboracdo de tabelas, planilhas e graficos, os quais ndo
serdo computados para fins do limite de paginas previsto no item 7.2.4. Nesse caso,
os licitantes poderdo utilizar fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para a
sua apresentacao, devendo reiniciar a numeracao de paginas e utilizar algarismos

romanos.

Desta forma, diante da infundada alegacdo da recorrente, e em razdo de nio
ser possivel identificar a empresa, bem como de ndo haver qualquer vedacao quanto a

apresentacdo em forma de tabela, ao contrario, é permitido pelo edital, a alegacdo da

} https:ﬂmichaelis.uul.com.brimodemo—porluguesfbuscaiportugues-brasileirolslogan
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recorrente ndo merece prosperar.

No que se refere a alegacdo de que a empresa apresentou uma legenda de
apoio junto a sua peca para meio de veiculagdo proposto, sob a forma de roteiros,
leiaute ou story-board, para publicagbes no Facebook e Instagram, a alegacdo
também n3o merece prosperar, isso porque a insercdo de legenda ndo estd em
desconformidade com o permitido no edital e também n3o permite que se identifique
a empresa.

Desta feita, as alegacdes do recurso administrativo da AGENCIA DE
PUBLICIDADE TIG LTDA, em relacdo & proposta da Empresa FAVERI AGENCIA
DE PUBLICIDADE LTDA, n3o merecem prosperar.

2.2 PRO3 COMUNICACAO LTDA

Alega a recorrente inicialmente que a empresa recorrida apresentou tabelas e
planilhas coloridas, que isso permite a sua identificagdo, no entanto razd3o ndo lhe
assiste, vez que ndo possui qualquer impedimento quanto a apresentacao de forma
colorida das tabelas e demais anexos e que apenas por estar colorido ndo é possivel

identificar a empresa.

Ja no que se refere a alegacao do descumprimento do item 7.3 do Edital, o qual
prevé que Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Identificada devera constituir-se
em copia da via nao identificada, com a identificacdo da licitante, e ser datado e
assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante. Alega a recorrente que ndo esta datado e assinado, o que
nao procede, conforme colacionado abaixo:
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Ja quanto a alegagdo de que a empresa ndo cumpriu o item 7.4.4.2, em razio
da auséncia de data e assinatura na ultima folha da proposta, conforme prevé que o
edital € infundada, isso porque o referido item prevé que € necessdrio apenas a

assinatura na Ultima pégina, ndo precisa ser datado conforme alegado.

Ja no que se refere 3 alegacdo de que o item 7.4.1, b, o qual prevé que:
Capacidade de Atendimento: constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara: b) a
quantificagdo e a qualificagdo, nas areas afins, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formac3o e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados
a disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as &reas de estudo e
planejamento, criagdo, producdo, midia e atendimento. Tem-se que a alegacdo nao
ha fundamento algum, isso porque a empresa recorrida cumpriu com o disposto no

edital, conforme colaciona-se a seguir:
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Estudo e responsavel técnico
Nidia Pacheco Poreira

Prohissional Bacharel am Co IMUNicacao Social - Publicidade e Prog aganda pela PUCRS @

lamiem especialista em Martkating, tendo conclulds o ¢ urso de pos-graduacac pela ESPM

Escola Superior de Propaganda e Marketing Exerce atividades docentes em Educ

Superior desde 1987 Lecionou nas Universidades PUC/RS Pomiificia Universid

Latoica, UFRGS/RS — Universidade Federal do Rio Grande do Sul & Estacio da Sa/SC

am de ministrar cursos profissionalizantes no SENAC

Profissiona publicitana atuante na area desde 1975 Qeranciou o invastimento de verbas

desbnadas a comunicacao e publicidade de anunciantes & diversos segmenios distintos

lanto da area privada como govermnmamental. em mercados regionais. nacional ¢

intamaciona’. Aluau am dgencias de propa: '],irv'j.-‘{ como diretora de midia & tambéanm an

veliculos de comunicacao sediados em Pordo Alegre & Flonanopois (Marca DPZ. MPM
RBS entre outros) Desde 2004 faz pare do corpo docente da UNISUL Universidade o
Sul de 5C, miristrando diversas disciplinas e Huanda coma orientadora de trabaibos de

1 )

tonciusao de graduacao do curso de Publicdade e Propaganda. Parts ipante aliva de

entcades de classe da calegoria publictdria, foi Diretora de Desenvolvimento Profissionat

da ACP - Assoclacho Catarinense de Pr Jpaganda, no periodo die 2000 a 2004 e exercal

varas alividades nos Grupos de Midia de Paro Alegre e Santa Catarina

Experiéncia: mais de 40 anos

Atendimento

Marcio Tecchio

Com ampla experiéncia no mercado publicitario, exclusivamente a agéncias de publicidade
ENSiN0 medio completo. cursando Publicidade e Propaganda pela Universidade Uninter de
Curitiba, atende clientes nas mais diversas areas. Grande experiéncia e conhecimento de
campanhas publicitarias, formatos de midias, reqras de exibicdo, formatos e tipos de
matenais. Prova de sey amplo conhecimento sdo as médias de manutengio e fidelizagdo

de chenles

Experiéncia: mais de 18 anos

Planejamento

Estevao K Schuh

Graduado em Administracio pela Celer Faculdades com habilitacao em Comércio Exlerior
Possul pos-graduacdo em Gestdo de Comeércio Intemacional e Marketing pela Uceff
professor universitano com mais de 14 anos de experidncia na darea administrativa e

A nacional o

marketing. Foi responsavel pelo setor de marketing de grande empr
multinacional. Sua expenéncia publicitaria & amplo conhecimento da lingua inglesa lhe
permitem obler informacoes importantes para o plansjamento de comunicacio, com maior
embasamento tecnico, cientifico e, principalmente, focado em resullados

Experiéncia: mais de 14 anos
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Redacgao
Antonio A F Freitas
Frofissional publicitano atuante na area desde 1988 com Bacharelado em Higlona

IFRGS {incompleto), Publicidade & Propaganda — PUC-RS (ine ompletn). Bacharelado em

Filosofia — UNISUL (em fase de concl IS30). com vasta expenéncia em redacdo publicitaria
& audiovisual, atluando em agéncias de publicidade e propaganda como em Porto Alegre
RS Norton Publicidade Expressdo Brasilpira de Fropaganda, MPM:Lintas. Flor anopolis

SC: MPM.Lintas. Artplan Sul Angulo Propaganda: Prime Brasil Neovox. Nessas agéncias

alendau chentes como Tramonting: Loias Colombo; Vinicola Aurora: Souza Cruz Cecrisa
Revestimentos Ceramicos Grupo RBS, Celesc: Governo do Estado de Santa Catarina
Santur: Secretaria de Saude de Santa Catarina jornal Dianio Catarinense: Sebrae-S(

Besc, Caixa Econdmica Federa! (Vida & Pravidéncia), Ministéric da Previdéncia

Assisténcia Social Embratur (mercado internacional); Ceramica Paortinari; Vinicola Villa

Francioni, Flonpa Shopping, Balneario ohopping (Almeida Junior), Prefeitura de itajal,

para a exceldéncia Mmarkeling de resultado segmentacio de mercado e ¢ fHTPpOMarrmeni
COnNsurmicion, o anepEamento « oNnentacHo para resultados gesiao de chrma e anentacio de
equipe. Nnegociacio e solucio de roblermas

Experiéncia: mais de 14 ANosS

Midia
tvaria Marisy Dagr e
Prohssiona graduadn em Processos ( HETeNCINsS paela Unoesce Xanxerd Pos-Graduada en

sla na area de midia

Estratégin Empresarial pelo SENAC. Publicitana com eaxperidn

lelevisiva. Atua desde 201 3 na funciio de midia Possui amplo conhec Imento em todas as
Lo

Midias O gque he perrmites ¢ ombinar melhores resultados com manor valor investido, sendo
responsavel pela Negociacio com veiculios oe COMUMICacao. orngamnizacao & controls [ =
mvashimenios de midia

Experidncia; mais de 13 anos

Financeiro

Datana Tecchio

Prafissional com expendn: 1a de mals de uwma déecada ensmo mesdio completlo, cursanco
Marketing Digital Ppela Universidade Urminter, sendo responsfivel por todo o proce  [E

Faturarnenia aprovacao financeira e entrega documental perante o clienia

Experiéncia: mais de 14 anoas

Experiéncia: mais de 05 anos

No que se refere a alegagdo de que a recorrida teria anexado simulagdo de

pagina de jornal, que em tese, permitiria identificar a empresa, a alegacao mais uma

vez ndo prospera, isso porque ndo ha qualquer marca que possa identificar a

empresa PRO3.
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Diregao de Arte

Bianca Vicini Bonotto

Profissional graduada em Designer Grafico e Indusiria pela Unoesc Xanxerd em 2
Pds-graduada em 2016 en Direcéic de Arte em Comur Icacao pela Belas Artes de S#o
Faulo. Atua na Area publicitfaria desde 2011 possuIndo experiéncia produzimdo matenais
para agencias de publicidade. Trabalha com Adobe Hustrator, Adobea Photoshop. Adobe
InDesign & Maxon Cinema 4d. Conhes imento avangada de lingua inglesa com certificada
Michigan English Test (Mel) oferecido pela CaMLA (Cambridge Michigan Language

Assessments)

Experiéncia: mais de 09 anos

Produgao
Débora Corad
Frofissional con raduacao em Administragiao pela Unochapecd Pos Graduaciic en

Gestao Empresanal Estratégica pelo Senac. MEA o Markaeting pela Unoesc Xanxeré. Fc

coordanadora do Nucieo de I'{--i_“;.'“'f:. com o Mercado do SENAL Xanxers sendo
especialista na apresentacao e argumentlacao relaciwonadas aos produlos. planaiamento
tatico e aperacional na negociacao com fornecedores, controla dos processos buraor Hicos

wompanhamento de resultados e plangjamento de atividades Formagho complementar

2m comunicacac, alendimento & vendas programa deée desanvalvimento de deres gestao

Quanto a alegagdo de auséncia de data no relato de solugdo de problemas, ndo
hé qualquer exigéncia a esse tocante no edital, o que caso fosse cobrado nesse

momento seria uma completa ilegalidade.

Ja em relagdo ao descumprimento do item 7.2.4.1 e item 7.2.4.2, novamente
ndo prospera, isso porque a recorrida cumpriu com o requisito do edital, o qual prevé
que: Para fins de calculo dos custos de producdo e veiculagdo da campanha
simulada, a licitante utilizard como referéncia a verba constante no

Briefing,apresentando-os conforme dispde, exemplificativamente, a tabela a seguir:
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e N . . T PR
Televsao
Radio
Jarnal
Revista
Quidoar
v ESTADO DE SANTA CATARINA
}j || GOVERNO MUNICIPAL ABELARDO LUZ
! ' CAPITAL NACIONAL DA SEMENTE DE SOJA

Informativos com 4 (quatro)
paginas

Outros/espechcar

Total dos custos de producio

Total dos custos de veiculagao (inciuido o desconto de agénaa)

Total Geral

A empresa apresentou sua tabela exatamente em conformidade com o exigido

no edital, conforme demonstra-se abaixo:

labeia custos do producio o veculacio

CUSTOS (R VALOR TOTAL
ME|O PECAS AIPTON F
Midia/vecidagin imternos  Teroeims Honordnos (RS
1A% 21 Spot 3 . 457200 3 076 99 10 0 40 50 A TR
F wra 10 48 i i 41424
T Hanne A ¥ 950 00 1 B8Z BO % W 0 ]
Total o sl 1 - ' 4§
Total dos cusios de verculaco (inclunds o desconds de A o
14 988,75

TOTAL GERAL

Quanto a alegagdo de falta de cobranca pela criagdo de slogan, a alegacdo
também ndo tem fundamento, isso porque em momento nenhum o edital do certame
trouxe previsdo sobre a criagdo do referido material, por consequéncia, a empresa

recorrida também nao realizou a criagdo, tampouco cobranca para tal.
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Conforme o dicionario online Michaelis, slogan é: “Lema expressado por uma

palavra ou por uma frase curta e de grande efeito.”

Ja as frases utilizadas, resta claro que ndo se tratam de um slogan, e sim, de

titulos utilizados pela empresa para dar contexto ao material produzido.

No tocante a alegagdo de que o valor apresentado na tabela de precos refere-se
a 01 banner, quando em verdade a empresa PRO3 teria apresentado 06 banners
diferentes, tem-se que a alegagéo é totalmente descabida, isso porque esta mais que
claro que a recorrida fez APENAS 01 banner e apenas colacionou as imagens que o
compde de forma grande, para que a visualizacdo das imagens ficasse visivel de

forma clara, desta forma, mais um vez trata-se de alegagdo sem fundamento.

Quanto a alegacdo de que a tabela de valores de servicos de terceiros, estaria
apresentada de forma incorreta, tem-se que a alegacao nao prospera, isso porque,

também estd em conformidade com o edital, conforme ja demonstrado acima.

Desta forma, resta claro que razdo ndo assiste ao recurso da AGENCIA DE
PUBLICIDADE TIG LTDA, em relagdo a proposta da PRO3 COMUNICACAO LTDA.

2.3 IPSE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA ME

Inicialmente alega a recorrente descumprimento do item 7.2.3.1, o qual prevé:
Poderao ser apresentados, no maximo, trés exemplos de pecas, sendo limitados a
uma pega para cada meio de veiculagdo proposto, sob a forma de roteiros, leiaute ou
story-board, devendo ser impressos em papel branco, formato A4, 75 gr/m2. Os
exemplos de pegas ndo serdo computados no nimero maximo de paginas permitidas
para este quesito. Nesse caso, os licitantes poderdo utilizar fontes tipograficas que
julgarem mais adequadas para a sua apresentacdo, devendo reiniciar a numeracao

de paginas e utilizar algarismos romanos.

Assevera que os exemplos de pecgas apresentados pela recorrida deveriam ser
apresentados anexos a Ideia Criativa, no entanto razdo ndo lhe assiste, isso porque o

edital ndo prevé qualquer restrigdo ou recomendacdo quanto a ordem que 0s anexos

? hitps://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/buscal/portugues-brasileiro/slogan
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deveriam ser apresentados, ficando 3 critério de cada licitante estabelecer a ordem

que iria apresentar suas propostas e consecutivamente os anexos, desta feita nao
houve qualquer ofensa ao edital.

Quanto a alegacdo de que o item 7.3 do edital foi descumprido, razdo também
nao assiste a recorrente, isso porque, prevé o referido item: O Plano de Comunicacgao
Publicitaria - Via Identificada devera constituir-se em cOpia da via ndo identificada,
com a identificagdo da licitante, e ser datado e assinado na Gltima pagina e rubricado

nas demais, por quem detenha poderes de representacao da licitante.

Resta claro que a proposta do plano de comunicagdo publicitdria da empresa

recorrida termina na pagina 08, a qual estd devidamente datada e assinada,

conforme determinado no edital, assim como colacionado abaixo:
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§ DOOM | 554 Sanarl
Juvidas em lempo real @ dexar suas opinides. relvindicacdes e eloglos
nstagram concentra mithdes de usuanos no Brasil com uma média de conexdo de 4 ¢ 3%
3 1 } 1 frelehic L) DIBZAM o reievancia e he'ara da it
Nessa mitha  mud JSata por amantes 40 unsm @Al repubicadas as posiagoen
lesenvolvidas para Facebook. aumentand 3lCan dJa campanna Jos e .
“rdo a ira 1 va T me dad a0 ot
NEAPP | i i ain] a tunsmo e ga MuMnICaca
f iIQar mmad 3 slas de transmussa 1
T8 ) i peSS0as que VS L natenal atrave 3 !
] udo 16 '] f 3 1 H ha I
i a Ifs I a IS85im. a populaca sas 1 f | | 1
duvidan em tempo real fortalecendo a relacio da prefertura com a comunigdade A proposta
Mica Ivulgacao & de magens rephcadas das redes sOCaIs. COM BNVIOS &t
bl horar e 0 pubi ICESSa O aphcalvo com mais iranguilsdade
jle Maps & Waze sao servicos gratutos de visualizacao de mapas nicke
rados enderecos dos pontos turisticos de Abelardo Luz para facilitar 8 pesguisa de
5 € djiK i ) exatami O dest it
i ] ITipa ) jelimdo o O J 3 mpa f !
¥ B L) | dia 0 ia dist cho dos cus! fe roducan « i
eslratégaa de ] 1 &ncor 1 i aAnex it }
N3 3 4
¥ & ,
e Progagance Lid 5 MF " 3



— Muwicirio oe Agearoo Luz

Estado de Sanmta Cataring

Quanto a alegagdo de descumprimento do item 7.2.4.1 e 7.2.4.2, razdo nao

assiste a recorrente, isso porque, a empresa cumpriu o requisito.

No que se refere a falta de cobranca pela criacdo de slogan, a alegacdo ndo tem
fundamento, isso porque em momento nenhum o edital do certame trouxe previsdo
sobre a criacdo do referido material, por consequéncia, a empresa recorrida também

ndo realizou a criagdo, tampouco cobranga para tal.

Conforme o dicionario online Michaelis, slogan é: “Lema expressado por uma

palavra ou por uma frase curta e de grande efeito.”

Ja, em relagdo as frases utilizadas, resta claro que nao se tratam de slogan, e

sim, titulos utilizados pela empresa para dar contexto ao material produzido.

No que se refere a ndo cobrancga relativa as imagens utilizadas (custo terceiro),
elas podem ou ndo existir, cabendo responsabilidade a empresa licitante atribui-las ou
nao como imagens que precisam de pagamento de valores para sua utilizagdo, sejam
eles referentes a arquivos digitais/banco de dados que precisam ser pagos para sua
utilizagdo ou ainda direitos autorais. Desta forma, fica claro que se a licitante ndo
atribuiu custo terceiro em sua proposta é porque ele ndo existe, e porque no caso, as
fotos utilizadas para ilustrar a campanha referem-se a arquivos digitais/banco de

dados sem custo, ou ainda imagens que ndo prescindem de direitos autorais.

Quanto a auséncia de calculo para circulagdo de panfletos tem-se que é
opcional, uma vez que os panfletos podem ser distribuidos a populacao através da
prépria municipalidade, ndo sendo necessario custo para veicular os referidos

panfletos.

Desta forma, resta claro que razdo ndo assiste ao recurso da AGENCIA DE
PUBLICIDADE TIG LTDA, em relacdo 3 proposta da empresa IPSE PUBLICIDADE
E PROPAGANDA LTDA ME.

Sendo assim, ndo ha o que se falar em reavaliacdo das pontuacdes atribuidas as

empresas pela comissao especial.

: https:h‘michaelisuol.com.bn’modemo—portuguesfbuscalportugues-brasileirofslogan
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3. DA ANALISE DO RECURSO DA EMPRESA IPSE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA
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3.1 EM RELACAO A PROPOSTA DA AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG

Alega a recorrente que a recorrida ndo correspondeu com o previsto no Edital,
itens 7.2, 7.2.1, 7.2.3 e 7.2.3.1, isso porque em sua proposta técnica a empresa
limitou-se a abordar apenas um publico de interesse, no caso, o turismo,
desconsiderando outros possiveis publicos de interesse de gestdo, alegando ainda que
a campanha da recorrida ndao explorou com eficacia e responsabilidade o potencial
econdmico da cidade, o que deveria ser atingido pela campanha publicitaria.

No entanto, a alegacdo da recorrente ndao prospera, isso porque analisando o
Anexo I do edital, especialmente em seu o item VI, o qual contém especificagbes
sobre o contetudo da proposta, resta claro que a empresa cumpriu com o edital, se ndo

vejamos o item VI do Edital:

VI- Noticiar, motivar e mobilizar a populagdo e empreendedores da regiao sobre
a importancia do turismo, e da necessidade investimentos neste setor, para o

desenvolvimento do municipio

Desta forma, resta claro que razdo nao assiste ao recurso da empresa IPSE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, em relagdo a proposta da AGENCIA DE
PUBLICIDADE TIG.

3.2 EM RELACAO A PROPOSTA DA EMPRESA FAVERI AGENCIA DE
PUBLICIDADE

Alega a recorrente que o roteiro de spot para radio apresentado pela recorrida
ultrapassa o tempo de 30 segundos exigido pelo edital, chegando a 40 segundo. No
entanto, ndo ficou demonstrado pela recorrente que de fato o tempo de apresentagao

do referido spot foi superior a 30 segundos.

Ademais, o texto apresentado pela recorrente tem a descricao de como deve ser

lido e interpretado pelo locutor, oscilando entre uma leitura mais rapida e mais lenta,
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dependendo do momento da fala do intérprete, desta forma o tempo de 30 segundos
é suficiente para que seja lido e interpretado o referido spot, ndo havendo assim
ofensa ao edital.

Desta forma, resta claro que razdo ndo assiste ao recurso da empresa IPSE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, em relacdo a proposta da FAVERI AGENCIA DE
PUBLICIDADE

3.3 EM RELAGAO A PROPOSTA DA EMPRESA PRO3 COMUNICACAO LTDA

Alega a recorrente que a recorrida teria apresentado 06 banners para rede
social diferentes, contrariando o disposto no edital, o qual prevé que deveria ser criado
uma peca para cada meio de veiculagdo, item 7.2.3.1, tem-se que a alegacdo é
totalmente descabida, isso porque estd mais que claro que a recorrida fez APENAS 01
banner, tipo leiaute, e apenas colacionou as imagens que o compde de forma grande,
para que a visualizagdao das imagens ficasse visivel de forma clara para a comissdo
julgadora, desta forma, trata-se de alegacdo sem fundamento.

Desta forma, resta claro que razdo ndo assiste ao recurso da empresa IPSE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, em relagdo a proposta da empresa PRO3
COMUNICACAO LTDA

4, DA ANALISE DOS RECURSOS DA EMPRESA FAVERI AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

4.1 EM RELAGAO A PROPOSTA DA EMPRESA IPSE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA ME

Alega a recorrente que a recorrida apresentou valor de custo interno para
produgdo de um spot para radio de R$ 2.029,99 (dois mil e vinte e nove reais e
noventa e nove centavos), quando em verdade deveria ter cobrado R$ 2.748,39 (dois
mil setecentos e quarenta e oito reais e trinta e nove centavos), valor que estd na
tabela referencial SINAPRO.

No entanto, a alegagdao ndo merece prosperar, isso porque a tabela SINAPRO
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prevé dois tipos de anuncio, um para spot (texto simples)/comunicados - até 60" e

outro para spot (texto com enredo) - até 60",

O valor cobrado na tabela de precos refere-se a um spot (texto
simples)/comunicados no valor de 2029,99 (dois mil e vinte e nove reais e noventa e
nove centavos).

Na peca construida pela recorrida (spot), ndo ha a criagdo de um enredo, é
apenas um texto simples, o que pode ser facilmente verificado pela leitura do material
enviado pela recorrida. Sendo assim, por restar infundada a alegagdo da recorrente,

nao ha o que se falar em desclassificacdo por esse motivo da recorrida.

Quanto a alegacao de falta de cobranca pela criacdo de slogan, a alegacdo
também ndo tem fundamento, isso porque em momento nenhum o edital do certame
trouxe previsdo sobre a criagdo do referido material, por consequéncia, a empresa

recorrida também nao realizou a criagdo, tampouco cobranca para tal.

Conforme o dicionario online Michaelis, slogan é: “Lema expressado por uma

palavra ou por uma frase curta e de grande efeito.”

Ja a frase utilizada “Abelardo Luz vocé se encontra aqui!”, resta claro que nao se
trata de um slogan, e sim, um titulo utilizado pela empresa para dar contexto ao

material produzido.

Alega também a recorrente que a recorrida excedeu-se quanto ao numero de
pecas para cada meio de veiculagao, o que mais uma vez, nao prospera, iSso porque
conforme extrai-se da proposta técnica apresentada pela empresa € possivel
compreender que trata-se de 03 pecas, conforme prevé o edital do certame, sendo
um spot para radio, um antncio no jornal e um panfleto (frente e verso), se nao

vejamos:

4 https://michaelis.uol.com.br/modemo-portugues/buscal/portugues-brasileiro/slogan
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Quanto a alegagdo de que a tabela de pregos apresentada pela recorrida estaria
em desconformidade com a proposta apresentada pela recorrente, bem como com o
edital, essa alegacdo ndo merece prosperar, isso porque a recorrida apresentou a

tabela exatamente conforme a que servia de referencial no Edital do certame.

No que se refere a auséncia de calculo para circulagdo de panfletos tem-se que
é opcional, uma vez que os panfletos podem ser distribuidos a populagdo através da
propria municipalidade, ndo sendo necessdrio custo para veicular os referidos

panfletos.

Alega a recorrente que a recorrida deveria ter cobrado pela adaptagdo de cada
peca ja pronta o valor de R$ 502,08 (quinhentos e dois reais e oito centavos),

totalizando o valor de R$ 1.004,16 (mil e quatro reais e dezesseis centavos).

No entanto, de acordo com a tabela SINAPRO o valor para adaptagdo de cada
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peca ja pronta € R$ 711,28 (setecentos e onze reais e vinte e oito centavos),
totalizando para as duas pecgas o valor de R$ 1422,56 (mil quatrocentos e vinte e dois
reais e cinquenta e seis reais), valor exato que foi cobrado pela recorrida em sua

tabela de precos.

Quanto a alegacdo de que o valor cobrado pelo honorarios de insergdao de radio
esta incorreto e deveria estar acrescido de 30%, pois refere-se a anuncio com horario
determinado, no entanto, novamente estamos diante de alegacdao infundada, isso
porque, na proposta que se refere ao spot de radio em momento nenhum a recorrida
refere-se a hordrio fixo, desta forma o valor apresentado esta correto e ndo precisa

ser acrescido de 30% de honorarios.

Desta forma, resta claro que razdo ndo assiste ao recurso da empresa FAVERI
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, em relacdo a proposta da empresa
IPSE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA ME

4.2 Em relacdo a proposta da empresa PRO3 COMUNICACAO LTDA

Alega a recorrente que a recorrida apresentou valor de custo interno para
producao de um spot para radio de R$ 2.029,99 (dois mil e vinte e nova reais e
noventa e nove centavos), quando em verdade deveria ter cobrado R$ 2.748,39 (dois
mil setecentos e quarenta e oito reais e trinta e nove centavos), valor que esta na
tabela referencial SINAPRO.

No entanto, a alegacdo ndao merece prosperar, isso porque a tabela SINAPRO
prevé dois tipos de anuncio, o valor cobrado na tabela de precos refere-se a um spot
(texto simples)/comunicados no valor de 2029,99 (dois mil e vinte e nove reais e

noventa e nove centavos).

Na peca construida pela recorrida (spot), ndo hd a criagdo de um enredo, €
apenas um texto simples, o que pode ser facilmente verificado pela leitura do material
enviado pela recorrida. Sendo assim, por restar infundada a alegagdo da recorrente,

ndo ha o que se falar em desclassificagdo por esse motivo da recorrida.

Quanto a alegacdo de falta de cobranga pela criagdo de slogan, a alegagdo
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também ndo tem fundamento, isso porque em momento nenhum o edital do certame
trouxe previsao sobre a criacdo do referido material, por consequéncia, a empresa

recorrida também nao realizou a criagcao, tampouco cobrancga para tal.

Conforme o diciondrio online Michaelis, slogan é: “Lema expressado por uma

palavra ou por uma frase curta e de grande efeito.”

Ja a frase utilizada “Turismo e Abelardo Luz, atracées de valor!”, resta claro que
nao se trata de um slogan, e sim, um titulo utilizado pela empresa para dar contexto

ao material produzido.

Alega a recorrente que a recorrida teria apresentado 06 banners para rede
social diferentes, contrariando o disposto no edital, o qual prevé que deveria ser criado
uma peca para cada meio de veiculagao, item 7.2.3.1. Assevera ainda que em razao
da criagao dos 06 banner carrossel, o valor da tabela de precos estaria errado e muito
superior ao estabelecido no edital. No entanto, tem-se que a alegagdo é totalmente
descabida, isso porque esta mais que claro que a recorrida fez APENAS 01 banner, tipo
leiaute, e apenas colacionou as imagens que o compoe de forma grande, para que a
visualizacdo das imagens ficasse visivel de forma clara, desta forma, trata-se de

alegacao sem fundamento.

Desta forma, resta claro que razao ndo assiste ao recurso da empresa FAVERI
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, em relacdo & proposta da empresa
PRO3 COMUNICACAO LTDA.

4.3 Em relacdo a proposta da empresa AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG

Alega a recorrente que a recorrida apresentou valor de custo interno para
producdo de um spot para radio de R$ 2.029,99 (dois mil e vinte e nove reais e
noventa e nove centavos), quando em verdade deveria ter cobrado R$ 2.748,39 (dois
mil setecentos e quarenta e oito reais e trinta e nove centavos), valor que esta na
tabela referencial SINAPRO.

No entanto, a alegacdo ndo merece prosperar, isso porque a tabela SINAPRO

% hitps://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-brasileiro/slogan
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prevé dois tipos de anlncio, o valor cobrado na tabela de pregos refere-se a um spot
(texto simples)/comunicados no valor de 2029,99 (dois mil e vinte e nove reais e

noventa e nove centavos).

Na peca construida pela recorrida (spot), ndo hd a criacdo de um enredo, é
apenas um texto simples, o que pode ser facilmente verificado pela leitura do material
enviado pela recorrida. Sendo assim, por restar infundada a alegacdo da recorrente,

ndo ha o que se falar em desclassificagdo por esse motivo da recorrida.

Desta forma, resta claro que razdo ndo assiste ao recurso da empresa FAVERI
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, em relacdo a proposta da empresa
AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG.

5. DA ANALISE DOS RECURSOS DA EMPRESA PRO 3

Preliminarmente alega a recorrente que a Nota Técnica precisa ser revista, uma
vez que as notas da subcomissdo foram somadas por trés e divididas por trés, o que
em tese prejudicariam as notas finais.

No entanto, razdo nao assiste, isso porque o fato das notas dos trés julgadores
terem sido somados e divididos por trés ndo prejudica em nada, uma vez que apenas
houve a unificacgdo em apenas uma nota e daria no mesmo deixar as notas somadas

apenas sem a unificacdo em apenas uma.

5.1 EM RELACAO A PROPOSTA DA EMPRESA IPSE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA ME

Alega a recorrente que a recorrida ndo cumpriu com o item 7.2.5 alinea h do
Edital, o qual prevé que o Plano de Comunicacdo Publicitaria deveria ser apresentado

com espagamento simples entre linhas.

No entanto, razdo nao assiste a recorrente, isso porque, a empresa recorrida
atendeu exatamente com o disposto no Edital, utilizando espagcamento simples entre
linhas. A recorrente apenas deu um espaco entre o titulo e o texto, para melhor

organizagao da proposta, o que ndo pode ser caracterizado como uma forma de
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“marcar” sua proposta.

Aduz também que a recorrida deixou de atender ao item 7.2.5, alinea g, o qual
prevé que deve haver quebra de pagina para cada novo quesito, o que também nao
merece prosperar. Isso porque de acordo com o edital o Raciocinio basico € um quesito

que esta englobado dentro de plano de comunicagdo publicitaria.

O plano de comunicacdo publicitaria ndo é um quesito, e sim um item o qual

engloba varios quesitos, sendo um deles raciocinio basico.

O que por exemplo resultaria afronta ao Edital seria a recorrida, na mesma
pagina apresentar o raciocinio basico juntamente com a Estratégia de Comunicagao

Publicitaria.

Quanto a alegacdo de que o valor cobrado pelo honorarios de insergdo de radio
esta incorreto e deveria estar acrescido de 30%, pois refere-se a anuncio com horario
determinado, no entanto, novamente estamos diante de alegagdo infundada, isso
porque, ha proposta que se refere ao spot de radio em momento nenhum a recorrida
refere-se a horario fixo, foi feita apenas uma sugestdo de quais horarios poderiam ser
utilizados para a insercdo na radio, levando em consideragao horarios de maior
impacto de audiéncia, desta forma o valor apresentado esta correto e ndo precisa ser

acrescido de 30% de honorarios.

Assevera também que o Item 7.2.3 do Edital ndo foi cumprido, no entanto,
raz3o também n3o lhe assiste. Isso porque o edital ndo prevé qualquer restricdo ou
recomendacdo quanto a ordem que os anexos deveriam ser apresentados, ficando a
critério de cada licitante estabelecer a ordem que iria apresentar suas propostas e

consecutivamente os anexos, desta feita ndo houve qualquer ofensa ao edital.

Anexo é algo que esta ligado a uma ideia principal, e em sua proposta criativa a

recorrida deixa claro que os anexos se referem a ela, conforme colaciona-se abaixo:
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deia Criativa

A idena criativa deve exemplificar visualmente o tema e conceito da campanha de uma forma
atrativa, de facil entendimento & gue consiga abranger 0 maior publico possivel em relacac a
verba disponivel A deia criativa sera apresentada nas principais midias e veiculos de
comunicagao locais e regionais, integrando as pegas da campanha em uma divulgacao 360
graus, formando e fortalecendo um acossistema de comunicacdo diretamente ligado ao
tunsmo Todos os materiais seguem o mesmo padrao conceitual, de modo que mesmao vislos
isoladamente conseguirdo transmitir o objetivo da campanha. atingindo bons resuitados
Spat para radio 307 esta peca ira explorar 0s principais pontos turisticos da cidade atraves da
mistura entre som e texto, criando a sensagao de estar presente em cada ponto narrado. Sera
narrado por locutor mascutino. Tritha ao fundo representando a sequéncia do texto com som
de agua corrente, risos de criangas e musica inspiradora Verificar anexo | - spo! 30
Anuncio meia pagina: apresenta os principais pontos turisticos da cidade, trazendo, de forma
resumida, tudo o que o turista @ o morador local podem experimentar. O anuncio da destague
para dois fatores importantes na comunicagao. o texto € as imagens, para que a campanha
crne uma conexao ainda maiar com o leitor. © simbolo do “pin™ que remete a iocalizagao. fica
em evidéncia para representar a questao turistica da campanha, mostrar a cidade como uma
rota, um caminho e uma diregao para o turista As imagens que se combinam com o lexto
criam a sensacio de unidade, de que varias opgdes de entretenimento estao conceniradas no
measmo lugar ("aqui’) Por fim, @ marca da prefeitura de Abelardo Luz e o site oficial finalizam
a peca direcionando o leitor a um dos objetivos da campanha. acessar um canal de
informagdes para conhecer melhor todas as potencialidades do turismo e da economia local
Verificar anexo Il - arte anuncio meia pagina para jornal

Panfleto frente e verso’ uma peca de baixo custo e que possibilita uma ampla divulgagao de

Panfleto frente e verso: uma peca de baixo custo e que possibilita uma ampla divulgagao de
todos 08 pontos turisticos locais para diferentes publicos na cidade ou no interior. Serd
distribuido de forma gratuita através dos meios descritos na estratégia de midia e nac midia
Esta peca trara fotos dos pontos turisticos locais com um resumo da expenancia que ali pode
ser vivenciada. De facil entendimento, serve para motivar a visitagao e interesse de turnstas
moradores e investidores. Verificar anexo il @ anexo IV - arte panfieto frente e verso
Redes sociais para as duas redes sociais ja existentes e alimentadas pela prefeitura
(Facebook e Instagram), serfo criadas publicagboes adapladas dos oulros trés malerals
descritos anteriormente (panfleto e spot). Desta forma, a verba sera otimizada € havera um
fortalecimento on-line de cada mensagem divuigada no meio off-line, aumentando o impacto
positivo da campanha em todas as midias disponiveis A arte da frente e do verso do panfleto
serao transformadas em duas publicacdes nas redes sociais, de forma que levem 0dos 08
pontos turisticos ac meio digital em duas postagens, fazendo o melhor uso da verba durante
o tempo de veiculacdo da campanha. A terceira publicagdo sera criada de acordo com o rotero
do spot de 307, feita em formato de animagao das imagens estaticas utilizadas nos outros
materiais enados para a campanha

Ademais, a empresa cumpriu exatamente com o que preceitua o edital no que
se refere a paginacdo das propostas, em especial quanto a apresentagao dos anexos
que devem ser apresentados em algarismos romanos.

Desta forma, razao ndo assiste a impugnante.

Alega ainda descumprimento do item 7.2.4 do Edital, o qual prevé que as

licitantes deveriam definir quais os planos de distribuicdo das pecas previstas na
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campanha e apresentadas no quesito ideia criativa.

No entanto, razdo também ndo lhe assiste, isso porque a recorrida apenas
apresentou de que forma faria a exploracdo da ferramenta whatsapp, com a
distribuicdo de videos e imagens da campanha através de listas de transmissao, o que
nao importa em ofensa ao Edital do certame, vez que nao ha qualquer vedacdo. A
recorrida apenas identificou quais as pecas seriam distribuidas e de gue maneira seria
feita.

Assevera afronta ao Edital licitatério, uma vez que teoricamente a empresa
deveria ter incluido na tabela de custos referentes ao atendimento via Whatsapp para
0 setor de turismo, no entanto razdo também n3o assiste a recorrida, isso porque,
logo no inicio do texto a recorrida deixa claro que: “Whatsapp: para essa midia serdo
designadas pessoas do setor de turismo e da comunicagao... " Sendo assim, ndo ha o
que se falar em custos com Servicos de Atendimento ao Cliente, isso porque eles

serao ofertados pela propria municipalidade.

Fica claro que a empresa recorrida utilizou-se dos mecanismos da propria
municipalidade para fazer a distribuicdo de panfletos, assim como para o0s

atendimentos via SAC, o que demonstra uma maneira eficiente de economia.

Quanto ao suposto descumprimento do item 7.2.5, alinea a, razao também néo
Ihe assiste, isso porque o Plano de Comunicacdo Publicitdria da recorrida esta todo ele

apresentado em modo retrato, ndo havendo razdo para questionamentos.

Ademais, o item 7.2.4.3 do Edital prevé que as licitantes poderdo utilizar-se das
fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para a sua apresentacdo, sendo
assim o edital prevé que os anexos sdo excepcionados as regras que versam sobre a

formatacao das propostas.

5.2 EM RELACAO A PROPOSTA DA EMPRESA FAVERI AGENCIA DE
PUBLICIDADE LTDA.

Alegou em sintese que a empresa FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA na
pagina III de sua proposta, no roteiro de spot de radio 30", a licitante cita o uso de
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uma musica, qual seja: Somewhere Only We Know, mas ndo apresentou autorizagao

i

prévia conforme Lei n® 9.610/98.

Em razdo do descumprimento das regras de Direitos Autorais, referentes 3
legislagdo em vigor, deixo de analisar o restante do recurso interposto pela empresa
PRO3.

Pois bem, ao analisar as provas juntadas ao recurso apresentado pela PRO3 e
também as exigéncias do Edital é possivel observar que de fato a empresa FAVERI
AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA n&do cumpriu com os requisitos exigidos pelo edital.
Vale ressaltar que a mesma ndo apresentou as contrarrazbes de modo a se defender
das alegagbes expostas pela PRO3, diante disso sugere-se pelo acolhimento do

presente recurso em relagdo ao pedido de desclassificagdo da recorrida.
VER QUANTO AOS DIREITOS AUTORAIS
5.3 EM RELACAO A PROPOSTA DA AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA

Alega a recorrente que a recorrida ndo cumrpriu com sos itens 7.2.5 e 7.2.6 do
Edital, uma vez que inseriu no Plano de Comunicagao Publicitaria, referencial
bibliografico, além de alegar que a formatagdo com a qual a empresa teria
apresentado o referido referencial também estaria em desconformidade com o edital,
0 que em tese, seria uma maneira de identificar a empresa, no entanto, razdo néo lhe

assiste.

O fato da empresa ter inserido uma nova linha para apresentar referéncia
bibliografica de nenhuma maneira a identifica, serve apenas para referenciar de onde
aquele conteldo foi retirado e por essa razdo ndo houve afronta a nenhum item do
edital. Ademais, ndo ha o que se falar em formatagdo em desconformidade com o
edital, isso porque a empresa cumpriu com o item 7.2.5 o qual prevé as referidas

normas.

Alega também que a palavra PUBLIO, a qual refere-se 3 referéncia bibliografica
e que estd escrita em letras mailsculas estd em desconformidade com o edital, pois

estd escrita em letra mailscula, no entanto mais uma vez trata-se de referencial
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bibliogréfico, o qual possui regras de formacdo especifica e que deve ser descrito da
forma prescrita pelas regras ABNT e por essa razdo também deve ser tratada de forma
excepcionada.

Quanto ao suposto descumprimento do item 7.2.5, alinea a, razdo também n3o
lhe assiste, isso porque o Plano de Comunicagdo Publicitaria da recorrida esta todo ele

apresentado em modo retrato, ndo havendo raz3o para questionamentos.

Ademais, o item 7.2.4.3 do Edital prevé que as licitantes poderdo utilizar-se das
fontes tipogréficas que julgarem mais adequadas para a sua apresentacao, sendo
assim o edital prevé que os anexos sio excepcionados as regras que versam sobre a

formatagdo das propostas.

O fato da empresa ter apresentado um espacgo entre o titulo e o pardgrafo ndo
incide em descumprimento de Edital, afinal as regras de formatacdo foram todas

cumpridas, sem recuos.

Quanto a alegacdo de que a empresa recorrida teria apresentado valor de
honorérios para custo terceiro, diverso do estabelecido no edital, que é de 15%, a
alegacao procede, no entanto resta claro que trata-se de um erro material, uma vez
que a empresa previu como 15% o percentual de honorarios, no entanto, o calculo foi
feito errado.

No entanto, o erro da recorrida n3o causa nenhum prejuizo quanto a concessio
de um desconto maior, gerando desigualdade entre as propostas. Isso porque o valor
que consta na tabela de precos é maior que o que realmente deveria constar, desta
forma ndo ha vantagem da €mpresa por supostamente estar apresentando uma
proposta financeiramente melhor que as demais. Ao contrario, a empresa prejudica a
si mesma quando apresenta um valor maior que deveria, uma vez que pode ter seu

prego mais oneroso que as demais.

Sendo assim, ndo ha o que se falar em desclassificagdo da empresa, isso porque
para a municipalidade uma empresa a menos concorrendo no certame incide em

elevagdo dos pregos das propostas.
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Alega que a recorrida em sua proposta técnica apresenta proposta de
contratacdo da radio Liberdade FM, emissora de ridio comunitaria, o que é vedado

pelo Tribunal de Contas de Santa Catarina.

Embora seja uma proposta simulada, a empresa precisa oferecer contratacdes

gue sejam possiveis para a municipalidade.

Desta forma, a desclassificagdo AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA € a
medida que se impoe.

6. CONCLUSAO

Sendo assim, diante do exposto sugere a Procuradoria do Municipio de Abelardo

Luz por:

Julgar parcialmente procedente o recurso da empresa AGENCIA DE
PUBLICIDADE TIG LTDA, acatando a parte do recurso na qual pugna pela
retificacdo da Ata 35/21, de forma a alterar a nota da empresa FAVERI para 72,66.
Ressalta-se que a retificacdo ndo acarretara prejuizo a nenhuma das licitantes, vez
que a empresa FAVERI é a Ultima colocada e assim continuara, ndo havendo
alteragdo alguma na ordem classificatéria do certame. Quanto as demais alegacdes
da AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA, sugere pela improcedéncia das
mesmas.

Julgar parcialmente procedente os recursos da empresa PRO3 COMUNICACAO
LTDA, em especial na desclassificacdo da empresa AGENCIA DE PUBLICIDADE
TIG LTDA, em razdo do apresentacdo de proposta de contratacdo da radio Liberdade
FM, emissora de radio comunitaria, o que é vedado pelo Tribunal de Contas de Santa
Catarina e da empresa FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA uma vez que é
possivel observar que de fato a empresa FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA
ndo cumpriu com os requisitos exigidos pelo edital. Diante disso sugere-se pelo
acolhimento do presente recurso em relacdo ao pedido de desclassificacdo da
recorrida. Ja em relagdo ao recurso interposto contra a empresa IPSE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, sugere pela improcedéncia.
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Julgar totalmente improcedente os recursos interpostos pela FAVERI AGENCIA
DE PUBLICIDADE LTDA.

Julgar totalmente improcedente os recursos interpostos pela IPSE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

Abelardo Luz, 07 de Maio de 2021.

Lais Cristina Bandeira
Procuradora do Municipio
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RESPOSTA AO RECURSO ADMINISTRATIVO PROCESSO LICITATORIO
025/2021

PROCESSO LICITATORIO N°© 039/2021

REFERENCIA: PREGAO PRESENCIAL N°30/2021

PROCESSO LICITATORIO TOMADA DE PRECOS N©° 003/2021 para prestacao de
servicos técnicos de Publicidade institucional do Municipio de Abelardo Luz, a
ser prestada por Agencia de Publicidade e Propaganda.

Considerando o Parecer Juridico anexo, n°. 001/2021, a Comissao de Licitacbes
da Prefeitura de Abelardo Luz deliberou por julgar:

Parcialmente procedente o recurso da empresa AGENCIA DE PUBLICIDADE
TIG LTDA, acatamos a parte do recurso na qual pugna pela retificagdo da Ata 35021
de forma a alterar a nota da empresa FAVERI para 72,66. Ressalta-se que a retificagao
ndo acarretard prejuizo a nenhuma das licitantes, vez que a empresa FAVERI é a Ultima
colocada e assim continuara, ndo havendo alteracdo alguma na ordem classificatéria do
certame. Quanto as demais alegacbes da AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA,

sugere pela improcedéncia das mesmas.

Parcialmente procedente os recursos da empresa PRO3 COMUNICACAO
LTDA, em especial na desclassificacdo da empresa AGENCIA DE PUBLICIDADE
TIG LTDA, em razio do apresentacao de proposta de contratacao da radio Liberdade
FM, emissora de radio comunitaria, o que é vedado pelo Tribunal de Contas de Santa
Catarina e da empresa FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA uma vez que é
possivel observar que de fato a recorrida ndo cumpriu com os requisitos exigidos pelo
edital. Diante disso sugere-se pelo acolhimento do presente recurso em relacao ao
pedido de desclassificacdo da recorrida. Ja em relacdo ao recurso interposto contra a
empresa IPSE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, julgamos pela improcedéncia do
pedido. 7
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Totalmente improcedente os recursos interpostos pela FAVERI AGENCIA DE
PUBLICIDADE LTDA.

Totalmente improcedente os recursos interpostos pela IPSE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA.

Abelardo Luz, 10 de Maio de 2021.

Gz
ELISAN A PASCOALLI

Secretaria

JOARES VITO /ROTAVA

issao



