Pech o

Plano de comunicagao publicitaria

Raciocinio basico: o presente plano de comunicagéo publicitaria pretende atender a demanda
da prefeitura de Abelardo Luz em relagéo a divulgagao dos potenciais do turismo do municipio.
Essa area apresenta varios pontos tradicionalmente reconhecidos regionalmente, porém,
possul alta capacidade de ser melhor explorada pela comunicagao e, consequentemente,
alcangar os objetivos propostos pelo briefing. O turismo é um dos setores que mais influencia
na economia de um municipio, gera empregos, movimenta o comércio e promove a cultura e
a interagdo social sem distingdo de classe. Ao demonstrar e divulgar as potencialidades
turisticas do municipio, a prefeitura de Abelardo Luz fortalece seu carater institucional, sua
credibilidade, transparéncia e eficiéncia, podendo, ainda, elevar a arrecadagao de impostos e
receber investimentos em atividades como hotelaria, restaurantes, comércio e lazer. Para isso,
as estratégias de comunicagao devem demonstrar, com clareza, quais s&o os pontos turisticos
do municipio e sua relevancia para os habitantes, turistas, potenciais investidores e para a
economia local. A utilizagdo de um plano de comunicagdo torna Abelardo Luz menos
vulneravel a crises de comunicagdo gue possam ocorrer, pois estipula as melhores solugbes
de marketing, conduz, informa e determina o rumo para que haja o fortalecimento da imagem
do governo municipal em relagdo a populagao. A campanha precisa encontrar meios de atingir
o maior numero de pessoas possivel, otimizando a verba disponivel, criando agbes e
estratégias assertivas e de facil entendimento para atingir os objetivos propostos pelo briefing
em relacdo ao fortalecimento do potencial de crescimento e imagem do municipio,
posicionando a prefeitura como um dos principais instrumentos indutores do desenvolvimento
0 que, conseguentemente, aumenta a relagédo de confianga entre municipes e a prefeitura,
bem como a autoestima e orgulho da populagdo por viver em Abelardo Luz. Com uma
campanha eficaz, sera possivel movimentar a economia local, captar investidores, aumentar
o fluxo de pessoas nos locais de lazer, mobilizar a sociedade e desenvolver parcerias, tanto
com o setor plblico como privado. Analise do ambiente: em uma visdo mais ampla do
ambiente, percebe-se que o setor do turismo interno no Brasil cresce a cada ano,
principalmente devido ao aumento do poder aquisitivo da classe média e as altas do dolar, que
diminui o interesse por viagens ao exterior. Viajar pelo pals torna-se mais econdmico e
vantajoso, visto que as localidades s&o mais proximas e apresentam diferentes caracteristicas,
levando o turista a conhecer culturas de varios paises sem precisar viajar para o exterior.
Tendo isso em vista, os governos nacional e estadual estdo gerando parcerias com empresas
de turismo para incentivar este mercado no interior dos estados e ndo so nos litorais.
Analisando o ambiente interno de Abelardo Luz, a cidade conta com 17.960 habitantes,
segundo dados do IBGE (2020), uma miscigenagdo de diversas culturas, entre elas paulistas,
paranaenses e galchos, de origem principalmente italiana e alema, concedendo a cidade um
povo com caracteristicas Unicas. Reconhecida como capital nacional da semente de soja, a
cidade tem sua economia pautada pelo cultivo de graos, sendo lider na produgéo de milho e
soja, tornando-se uma das maiores produtoras de Santa Catarina. Aléem da agricultura, a
pecudria também tem seu lugar de destaque, concentrando o maior rebanho de gado charolés
do estado. Abelardo Luz também foi escolhida como lar de mais de 1,5 mil familias assentadas,
totalizando 22 assentamentos da reforma agraria, a maior concentragéo do sul do Brasil. De
clima mesotérmico Gmido com estagbes bem definidas, com verdo quente e inverno frio, a
cidade tem como principal ponto turistico as quedas do rio Chapecd, o que garante um amplo
espago de lazer para moradores e visitantes em qualquer estagdo do ano, mas, principaimente
nos seis meses mais quentes. Cenario turistico: a cidade é principalmente reconhecida por
suas belezas naturais, mas oferece muitos atrativos em todas as esferas como turismo rural,
gastrondmico, de lazer, esportivo, de eventos e cultural. Turismo rural: capital nacional da
semente de soja e grande produtora de mitho, apresenta diversas paisagens exuberantes por
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toda sua extensao durante todo o ano, onde o visitante pode acompanhar a atividade rural do
plantio a colheita. Turismo gastrondmico: restaurantes com vista para a natureza, padarias,
lanchonetes e bares para todos os tipos de visitante, dos mais jovens aos casais com filhos,
ha sempre uma alternativa atrativa para experimentar a gastronomia local que traz diversas
receitas com toques exclusivos, passados de geragac em geragao. Turismo esportivo:
realizagao anual de campeonatos de futebol de campo, futsal, voleibol e basquete nos ginasios
municipais, escolinha de karaté para criangas, hidroginastica para idosos, grupo de ténis,
bocha, atletismo e paratletismo, ciclovia e espories radicais como a rota do ciclismo, trilha de
jipeiros, gaioleiros e motos. Turismo de eventos, cultura e religioso: entre eles estao o Festival
da Musica Popular @ Sertaneja (Fempal), considerado um dos melhores do género do sul do
pais,; eventos tradicionalistas promovidos pelos CTGs Poncho Verde, Queréncia Farroupilha e
Lengo Branco; encontro de bandas e fanfarras; feiras agrondmicas como a Exposoja que
acontece no parque Manoel! Lustosa Martins, além de outras. Para apreciar a cultura local, e
possivel visitar a Casa da Memoria, as decoragbes em datas comemaorativas como o natal e
as atragtes durante o aniversario do municipio, entre outras atividades. A gruta de pedrae a
irreverente igreja matriz construida em formato de navio, sdao tambem grandes atrativos no
turismo religioso. A praga central com parque infantil, quadra de esportes, academia ao ar livre
e @spago para eventos e outro otimo ponto. Outro lugar para exploragao do turismo € a rota
turistica Caminhos da Conquista, uma visita pelos assentamentos da reforma agraria para
conhecer suas historias. Turismo ecologico: entre eles estdo o Parque das Quedas, formado
por um conjunto de sete quedas d'agua no rio Chapecd e outras trés quedas no rio das Eguas,
principal ponto turistico do municipio. Oferece cabanas, piscina com toboga, churrasqueira,
trilhas ecologicas, pista de motocross, pesque-pague, observatorio de passaros, pareddes de
pedras esculturais, trés ilhas e um bosque onde esta o santuario de Nossa Senhora Aparecida.
O lugar ainda preserva a gruta Caracol, conhecida por abrigar homens durante a Revolugao
Federalista entre 1893-95. Prainha Camping Turismo, que proporciona aos visitantes chalés,
restaurante, trilhas ecologicas, campos de futebol e vblei, além de excelente espago para
entrar no rio Chapect e observar suas cachoeiras. A chacara Fabricio Zorzi tem lagos para
pesca, restaurante, churrasqueiras e quiosques, sendo um ponto de encontro para trilheiros.
Ja a avenida Beira Rio (rua do lazer), &€ ponto de caminhada exclusiva para pedestres
apreciarem o curso do rio Chapec6. O Quedas Park Hotel ganha destaque na regiao, atraindo
publico de diversos estados para apreciar as quedas com uma excelente vista. Ao incentivar
e conscientizar a populagdo sobre as oportunidades ligadas a cultura, histdria, lazer, natureza,
gastronomia e potencialidades locais, promove-se o aumento do orgulho abelardense,
elevando a autoestima da populagdo, melhorando a relagao e conflanga entre a prefeitura e
cidadaos, positivando a imagem da cidade em relagdo aos outros municipios, além de
contribuir para o desenvolvimento econdmico, ja que o habitante & um divulgador voluntario
dos atrativos da cidade, podendo trazer novos turistas e investidores, fortalecendo ainda mais
o segmento. O publico-alvo é toda a populagao de Abelardo Luz. Para alcance do publico ate
14 anos o ambiente escolar & importante, trazendo as potencialidades locais como estudo,
para chegar até a familia. O publico jovem, de 15 a 28 anos, busca diversdo e uma
comunicagéo atrativa, presente em ambientes de intera¢ao social ou digital. O publico de 29 a
50 anos aprecia experiéncias que agreguem conhecimento, por isso @ importante informar
além de motivar. O publico acima de 50 anos esta com a vida financeira estavel, gosta de
experiéncias enriquecedoras em grupo ou em familia. Desafios da comunicagao: conforme
descreve o briefing, o contetudo da comunicacao deve noticiar, motivar e mobilizar a populagao
e empreendedores da regido sobre a importancia do turismo e da necessidade de
investimentos neste setor para o desenvolvimento do municipio. Portanto, o principal desafio
& criar uma campanha atrativa a todos os publicos, que explore os pontos fortes do turismo
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local de uma forma motivadora, que orgulhe tanto os municipes quanto os visitantes,
despertando o interesse em investimentos locais. Nem toda a populagao de Abelardo Luz e da
regido conhece ou ja visitou as riquezas turisticas da cidade, o que poderia ser um desafio,
mas, utilizando os meios e estratégias corretas, isso se torna uma potencialidade, visto que a
campanha pode surpreender os habitantes. Outro desafio & trabalhar com a rapidez da
informagdo na internet, principalmente nas midias sociais como o Facebook e Instagram.
Utilizar-se dessas ferramentas para conseguir engajamento da populagao e propagagao
gratuita do turismo é de grande valia para a comunicagao e o relacionamento da prefeitura.



Estratégia de comunicagao publicitaria

Como a area de abrangéncia da campanha deve alcangar os moradores de Abelardo Luz e
regidao, assim como investidores, a logistica de divulgagao deve ser pensada para impactar o
maior numero de pessoas desde o primeiro contato, seja por meio de midia on-line ou off-line.
A comunicagao deve seguir uma linha de facil entendimento, com desdobramentos pertinentes
a cada midia e idade de publico, linguagem simples e direta, além de ser informativa e criativa
para despertar curiosidade e interesse em todas as idades. O tema proporciona as diretrizes
criativas e comunicativas que deverao fazer parte da campanha. Como definido pelo briefing,
o tema "Abelardo Luz e seus potenciais no turismo" demanda da criagdo de uma campanha
para motivar @ mobilizar a populagao e os empreendedores da regifo sobre a importancia do
turismo, atraindo investimentos neste setor e promovendo um maior desenvolvimento ao
municipio. O conceito criativo proporciona uma comunicacdo homogénea dentro dos
parametros definidos pelo tema da campanha e fara com que a mensagem seja reconhecida
com maior facilidade em qualquer meio. Para suprir os desafios da comunicagdo, o conceito
deve conter palavras positivas e revelar os principais pontos turisticos e potencialidades de
Abelardo Luz, comunicando-se com o0s municipes, turistas e Investidores. Por isso, a frase
"Abelardo Luz, vocé se encontra aqui" foi definida como conceito principal da campanha. Ela
mostra a cidade como a diregao certa e 0 melhor caminho para investir, viver, conhecer e
encontrar amigos, familiares, emprego, renda, desfrutar memoérias do passado e
oportunidades de futuro, mas, principalmente, mostra que em Abelardo Luz é possivel ter
experiéncias que nutrem a alma nos pontos turisticos da cidade, fazendo qualquer pessoa
encontrar a felicidade dentro de si mesmo em cada momento. A palavra "vocé’, torna a
comunicagdo mais proxima e cria uma conexdo com o publico, que se vé representado e
acolhido pela campanha. Também instiga a curiosidade e desejo do leitor da pega, ja que o
faz pensar quais sdo os atrativos locais que ele gostaria de conhecer, Ja o termo "se encontra
aqui”, busca aproximar o leitor do sentimento de orgulho e certeza de que podera vivenciar
experiéncias transformadoras em Abelardo Luz. O termo fortalece a imagem da cidade como
excelente escolha para o turista, morador ou investidor, porque mostra todo seu potencial de
crescimento e grandeza de oportunidades. Além disso, também lembra o aviso "vocé esta
aqui”, frase tradicional do Google Maps, um aplicativo de localizagdo e mapas muito utilizado
em smartphones. O nome da cidade tera lugar de destaque em todas as pegas da campanha,
justamente para mostrar que o melhor lugar para se encontrar & em Abelardo Luz. O conceito
vem de encontro com uma necessidade atualmente percebida em todas as faixas etarias:
aproveitar melhor o tempo livie. Em uma sociedade que imprime altos niveis de estresse,
ansiedade e até depressdo, ter uma campanha municipal que se comunique de forma
inspiradora e que motive a conhecer lugares noves, aproveitando o tempao livre para se
encontrar com o que faz bem, & fundamental para aproximar as pessoas do governo de
Abelardo Luz com mais empatia. A comunicagao sera complementada com frases de impacto
e palavras motivacionais que reforcam o tema e conceito da campanha de acordo com cada
perfil de publico, além de imagens que representam os pontos turisticos e riquezas culturais
da cidade para ficar bem visual e de rapida leitura. O conceito supre o desafio de mostrar aos
municipes, turistas e possiveis investidores, todo o potencial de Abelardo Luz ao trazer os
principais atrativos que a cidade oferece, com excelentes desdobramentos ao longo da
campanha. Para unificar a campanha, sera desenvolvida uma identidade visual especifica para
o turismo de Abelardo Luz, facilitando a identificagdo em qualquer meio, com um simbolo que
remete a localizagdo e uso de tipografias e cores atrativas, que valorizam as belezas locais e
o nome da cidade, além de dar destaque para a marca da prefeitura de Abelardo Luz. A
estratégia de comunicagdo é alcangar o lado emotivo e curioso das pessoas, motivando o
orgulho de viver em uma cidade tao rica em turismo e atraindo investimentos por deixar claro
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o potencial da economia local. Com o conceito e o tema descritos acima, a campanha
conseguira conquistar o pablico-alvo que busca uma comunicagao inteligente, instigante e que
cause um impacto em sua forma de ser e agir.



Ideia Criativa

A Ideia criativa deve exemplificar visualmente o tema e conceito da campanha de uma forma
atrativa, de facil entendimento e que consiga abranger o maior publico possivel em relagao a
verba disponivel. A ideia criativa sera apresentada nas principais midias e veiculos de
comunicacao locais e regionais, integrando as pegas da campanha em uma divulgagao 360
graus, formando e fortalecendo um ecossistema de comunicagao diretamente ligado ao
turismo. Todos os materiais seguem o mesmo padrao conceitual, de modo que mesmo vistos
isoladamente conseguirdo transmitir o objetivo da campanha, atingindo bons resultados.
Spot para radio 30": esta peca ira explorar 0s principais pontos turisticos da cidade atraves da
mistura entre som e texto, criando a sensagao de estar presente em cada ponto narrado, Sera
narrado por locutor masculino. Trilha ao fundo representando a sequéncia do texto com som
de agua corrente, risos de criangas e musica inspiradora. Verificar anexo | - spol 30"
Anuncio meia pagina: apresenta os principais pontos turisticos da cidade, trazendo, de forma
resumida, tudo o que o turista e o morador local podem experimentar. O anuncio da destaque
para dois fatores importantes na comunicacdo: o texto e as imagens, para que a campanha
crie uma conexao ainda maior com o leitor. O simbolo do “pin” que remete a localizagao, fica
em evidéncia para representar a questéo luristica da campanha, mostrar a cidade como uma
rota, um caminho e uma direcio para o turista. As imagens que se combinam com o texto
criam a sensagao de unidade, de que varias opgdes de entretenimento estdo concentradas no
mesmo lugar (“aqui”). Por fim, a marca da prefeitura de Abelardo Luz e o site oficial finalizam
a peca direcionando o leitor a um dos objetivos da campanha: acessar um canal de
informagfes para conhecer melhor todas as potencialidades do turismo e da economia local.
Verificar anexo |l - arte andncio meia pagina para jornal.

Panfleto frente e verso: uma pega de baixo custo e que possibilita uma ampla divulgagao de
todos os pontos turisticos locais para diferentes publicos na cidade ou no interior. Sera
distribuido de forma gratuita através dos meios descritos na estratégia de midia e ndo midia.
Esta pega trara fotos dos pontos turisticos locais com um resumo da experiéncia que ali pode
ser vivenciada. De facil entendimento, serve para motivar a visitagdo e interesse de turistas,
moradores e investidores. Verificar anexo Ill @ anexo IV - arte panfleto frente e verso.
Redes sociais: para as duas redes sociais ja& existentes e alimentadas pela prefeitura
(Facebook e Instagram), serdo criadas publicagdes adaptadas dos outros trés materiais
descritos anteriormente (panfleto e spot). Desta forma, a verba sera otimizada e havera um
fortalecimento on-line de cada mensagem divulgada no meio off-line, aumentando o impacto
positivo da campanha em todas as midias disponiveis. A arte da frente e do verso do panfieto
serdo transformadas em duas publicagdes nas redes sociais, de forma que levem todos os
pontos turisticos ao meio digital em duas postagens, fazendo o melhor uso da verba durante
o tempo de veiculagio da campanha. A terceira publicagéo sera criada de acordo com o roteiro
do spot de 30", feita em formato de animagao das imagens estaticas utilizadas nos outros
materiais criados para a campanha.



Estratégia de midia e ndo midia

Alguns meios de comunicagdo abrangem boa parte do grande oeste do eslado, portanto, 0
contetido apresentado nos materiais visa também incentivar e fortalecer a imagem institucional
de Abelardo Luz. Como o cenario atual de marketing € hibrido, onde as ferramentas on-line e
off-line se misturam constantemente, a esiratégia de midia @ nao midia foi estruturada para
atender diferentes niveis, idade, regido e habitos de publico, unificando a campanha em todas
as plataformas e velculos de comunicagao possiveis dentro da verba.

Radio: no Brasil, segundo pesquisa da Kantar IBOPE Media, 62% dos brasileiros ouvem radio
com uma frequéncia diaria. O que representa trés em cada cinco pessoas. Além disso, outro
dado da pesquisa & que a maioria dos ouvintes passa mais de quatro horas por dia ouvindo a
programagcao da radio, principalmente as emissoras FM. As faixas etarias que mais apreciam
a midia sao de 36 a 65 anos. A internet amplia a audiéncia, @ mais de 6 milhdes de jovens de
12 a 24 anos afirmaram escutar radio pela internet, segundo dados do Target Group Index. O
radio possui um excelente custo-beneficio de veiculagdo, pois o ouvinte & impactado pela
propaganda mais de uma vez ao dia. Por isso, para a veiculagao dos spots da campanha do
turismo de Abelardo Luz foi definida a radio Rainha das Quedas 89 FM, no horario das 08h as
12h e das 15h as 17h, com 81 insergtes totais distribuidas de acordo com o planejamento
simulado de midia no anexo IX - estratégia de midia e ndo midia — tabela e. Essa emissora de
Abelardo Luz impacta mais dezoito cidades na regido oeste de Santa Catarina, totalizando
cerca de 500 mil pessoas de todas as classes sociais, contribuindo com a divulgagao da
imagem institucional do municipio em toda a regiao. Verificar anexo V - estratégia de midia e
ndo midia — tabela a — radio.

Jornal: mesmo com o grande crescimento do marketing em plataformas digitais, as midias
tradicionais, como o jornal impresso, continuam relevantes por conta da credibilidade e
seriedade que representam no mercado. O jornal é a materializagéo visual do conceito da
campanha e proporciona uma experiéncia sensorial que garante maior tempo de leitura do
pliblico, fortalecendo a mensagem. Além disso, essa midia também pode levar o publico para
os meios digitais através de um codigo QR, unificando a comunicagéo off-line com a on-line.
Para a divulgagio da campanha de turismo de Abelardo Luz, foi definido o jornal O Falcao que
atende, além da cidade foco da campanha, Quro Verde, Ipuagu, Bom Jesus, S&o Domingos e
Xanxeré, contabilizando cerca de 74 mil habitantes na regido. Serdo veiculados 4 anuncios
com a mesma arte no jornal O Falcdo nas sextas-feiras, durante o més de vigéncia da
campanha. Ver anexo VI - estratégia de midia e ndo midia - tabela b — jornal.

Panfleto: uma midia de baixo custo @ amplo alcance de publico no meio off-line, principalmente
aqueles que utilizam pouco os meios digitais para receber informagdes. Assim como o jomal
impresso, o panfleto prende a atengao do leitor e serve como um guia turistico, podendo ser
utilizado varias vezes e por mais de uma pessoa da mesma familia, Este material sera
distribuide primeiramente nas escolas municipais para servir como conteldo educativo e
informativo, posteriormente levado até a familia, alcangando dois publicos com o mesmo
material, otimizando a verba de produgfo. O panfieto também serd entregue a todas as
residéncias urbanas e rurais por meio de agentes de saiude do municipio, mais uma forma
gratuita de distribuigio. Como Abelardo Luz faz parte da Associagdo dos Municipios do Alto
Irani (AMAI), o material impresso sera entregue as secretarias dos 14 municipios integrantes
da associagdo, promovendo um amplo alcance de publico investidor e turistas regionais. Com
essa ampla distribuicdo do material que concentra a maior quantidade de informagbes
turisticas sobre Abelardo Luz, a campanha consegue alcangar publicos de diferentes idades e
regiGes com otimizagao da verba, gerando uma agao eficaz e vantajosa ao municipio. Verificar
anexo VIl - estratégia de midia e ndo midia — tabela ¢ — panfleto.

Portal do turismo: presente no site oficial da prefeitura, ja é a principal ferramenta de divulgacao
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turistica de Abelardo Luz. Por isso, ele sera atualizado com todas as informagdes pertinentes
e relevantes sobre a campanha e pontos turisticos ainda nao listados. Alem disso, o link com
o enderecgo do site oficial da prefeitura estara presente em todas as formas de divulgagéo para
facilitar o direcionamento as informagdes.

Midias sociais: a prefeitura de Abelardo Luz mantem um relacionamento constante com a
sociedade através das paginas no Facebook e Instagram, com no minime uma publicagéo por
dia em ambas as redes. Tais midias devem ser utilizadas para a divulgagao da campanha,
visto que sdo as formas gratuitas que o pablico ja conhece e mais confia. No meio digital, o
uso de hashtags também contribui com o resultado positivo das agbes, por isso, em todos os
materiais da campanha que serdo publicados nas redes sociais sera usada a hashlag
#turismoabelardoluz, concentrando toda a campanha em um link Unico, para facilitar a busca
pelos pontos turisticos e divulgar organicamente as agdes.

Facebook: para um maior alcance da campanha sera utilizada a pagina da prefeitura de
Abelardo Luz no Facebook, que atualmente conta com mais de 8.400 curtidas. O Facebook e
0 maior site de relacionamento do Brasil e possui um grande poder de disseminagdo de
informacgac. A pagina recebera um material da campanha uma vez por semana, nas tergas-
feiras as 11h, hordrio de maior alcance segundo dados da Sprout Social 2020, com os trés
cards adaptados das pecas graficas, apresentando os pontos turisticos de Abelardo Luz. Como
o Facebook € uma midia instantdnea, também possibilita que o publico possa sanar suas
duvidas em tempo real e deixar suas opinides, reivindicagdes e elogios.

Instagram: concentra milhdes de usuarios no Brasil, com uma média de conexdo de 4 horas
por dia, conforme o site viverdeblog.com, e prezam pela relevancia e beleza das publicages.
Nessa midia muito usada por amantes do turismo, serdo republicadas as postagens
desenvolvidas para o Facebook, aumentando o alcance da campanha. As publicagdes
ocorrerdo as quintas-feiras, as 13h, melhor horério conforme dados do Sprout Social 2020.
Whatsapp: para essa midia, serdo designadas pessoas do setor de turismo e da comunicagao
para divulgar imagens e videos da campanha através de listas de transmissao criadas com
dados de pessoas que demonstrarem interesse em receber o material atraves das redes
sociais ou do site da prefeitura. Também deve ser criado um numero proprio de WhatsApp
para o turismo de Abelardo Luz, assim, a populagdo e os investidores podem sanar suas
duvidas em tempo real, fortalecendo a relagao da prefeitura com a comunidade. A proposta
inicial de divulgacdo é de imagens replicadas das redes sociais, com envios as 8h, 12h20 ou
as 18h30, horéarios onde o publico acessa o aplicativo com mais tranquilidade.

Google Maps e Waze: sdo servicos gratuitos de visualizagdo de mapas, onde serao
cadastrados enderecos dos pontos turisticos de Abelardo Luz para facilitar a pesquisa dos
usuarios e ajuda-los a chegar exatamente no destino desejado.

Execugdo da campanha: como definido pelo briefing, a campanha tera um periodo de
execucgao de 30 dias. O resumo da distribuigdo dos custos de produgdo e veiculagao da
estratégia de midia e ndo midia encontra-se no anexo VIl - tabela d.



Anexo | - roteiro spot 30"

Sera narrado por locutor masculino. Trilha ao fundo representando a sequéncia do texto com
som de agua corrente, risos de criangas e musica inspiradora.

Texto:

Abelardo Luz & o encontro das aguas do Rio Chapeco.
O encontro das pessoas na Avenida Beira Rio.

O encontro do lazer com o trabalho.

Da forga da terra com a dedicagéo.

Do passado com o futuro.

O seu encontro com vocé mesmao.

Abelardo Luz: vocé se encontra aqui.

Conhega, viva, invista e divirta-se em Abelardo Luz!
Uma campanha: Prefeitura de Abelardo Luz.



Anexo Il - arte andncio meia pagina para jornal
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Anexo lll - arte panfleto frente 15x21cm.
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Anexo IV - arte panfleto verso 15x21cm

Conheca as belezas de Abelardo Luz:
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Anexo V - estratégia de midia e ndo midia - tabela A — radio.

Veiculo Formato |Insercdes Valor por Total
insergao
Radio Rainha das Quedas | 30" 81 insercbes R$ 54,65 RS 4.426,65
TOTAL R$ 4.426,65
Anexo VI - estrategia de midia e nac midia — tabela B — jornal.
Veiculo Formato |Insergdes Valor por | Total
insergao
Jornal O Falcao meia pagina | 04 insergbes | R$ 535,00 RS 2.140,00
TOTAL R$ 2.140,00
Anexo VI - estratégia de midia e nao midia — tabela C — panfieto.
Veiculo Formato |Impressdes | Valor por Total
unidade
Panfleto frente e verso 15x21cm | 5.000 R$ 0,1503 R$ 751,50
TOTAL R$ 751,50




Anexo VIl - estratégia de midia e ndo midia — tabela D - distribuigo dos custos de producao

e veiculagao.

Meio Qtde/ Custo Custo Custo Custo Valor total
insergdo | interno veiculagdo | terceiro | honorério

Jornal 4 R$ 1.752,26 | R$ 2.140,00 R$ 3.892,26
Radio 81 R$ 2.029,99 | R$ 4.426,65 | R$ 100,00| R$ 15,00 | R$6.571,64
Panfleto | 5.000 R$ 1.223,57 R$ 751,50] R$ 112,73 | R$2.087.,80
Criagao 1 R$ 1.004,16 R$ 1.004,16
card/post
Adapta- 2 R$ 1.422,56 R$ 1.422.56
gao
card/post
Total dos custos de produgéo R$ 8.411,77
Total dos custos de veiculagéo (incluido o desconto de agéncia) R$ 6.566,65
Total geral R$ 14.978.42

Vi



Anexo |1X - estratégia de midia e ndo midia - tabela E
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