Raciocinio Bésico

O raciocinio basico desenvolvido a seguir expde nosso entendimento sobre o briefing,
apresentando um diagnostico sobre as necessidades de comunicacéo publicitaria do
Municipio de Abelardo Luz, com foco no problema de comunicagéo definido. O tema seréa
o desenvolvimento do turismo local. O puablico-alvo é a sociedade de Abelardo Luz e o
desafio proposto é a exposigao do potencial socioeconémico da atividade turistica local,
visando eslimular o engajamento da populagdo. As mensagens irdo conclamar ao
investimento no setor, demonstrando que o Poder Executivo Municipal é um forte
incentivador, com agoes de estimulo ao segmento. Localizada na regido oeste de Sania
Catarina, Abelardo Luz tem populagdo de quase 18 mil habitantes (17.960 pessoas,
conforme estimativa IBGE, 2020). Polo do agronegdcio, figura entre os maiores
produtores de soja e milho do estado. Destaca-se na exceléncia da produgdo de
sementes de soja com alto nivel de germinagdo, o que lhe confere o titulo de Capital
Nacional da Semente de Soja. Outros destaques do agro em Abelardo Luz: o maior
rebanho de gado charolés do estado; e a maior concentragdo de assentamentos de
reforma agraria no sul do pais, sendo 22, onde vivem cerca de 1.500 familias. No jovem
municipio, emancipado em 1958, toda essa pujanga no setor agropecuério deve-se a
diversas geragbes de habitantes, que tornaram Abelardo Luz centro de gerador de
riquezas. A natureza agraciou a localidade com solo fértil, em planicies onduladas, que
favorecem a mecanizagio das lavouras. Mas a natureza foi generosa em mais um
aspeclo, que oferece potencial para a promogéo de outro setor econdmico, objeto deste
plano de comunicagdo: o desenvolvimento da atividade turistica. Trata-se de um
segmento de altissimas possibilidades, para geragdo de emprego e renda. Conforme
iremos expor mais adiante, além dos atrativos naturais, historicos e culturais, Abelardo
Luz ja possui uma base estabelecida de infraestrutura turistica. E, com mais
investimentos, incluindo parcerias plblicas e privadas, pode-se abrir caminhos para
atividades associadas ao que j& se encontra estabelecido. Por exemplo, envolver as
propriedades do campo no turismo rural, na comercializagio de artesanato e produtos
coloniais; criar roteiros a partir do conhecimento local de recantos naturais; estabelecer
marcas de produtos e empreendimentos voltados a esportes radicais; turismo de eventos
e negocios, explorando a imagem da exceléncia na agropecuaria; e tantos outros. Mas
qual € a real potencialidade do incentivo ao turismo? No ano de 2020 e na atual
continuidade, em 2021, pode parecer um contrassenso, haja vista a série de restriges e
temores da populagao mundial resultante da pandemia da Covid-19. Com o alto poder de
infecgdo e taxas de morlalidade do virus, observa-se dramética redugdo na atividade.
Conforme levantamento realizado pela Federacdo do Comércio de Bens, Servigos e
Turismo do Estado de Sao Paulo (FecomercioSP), o setor nacional amargou perda de R$
51,5 bilhées no periodo de margo a novembro de 2020, um rombo de cerca 33%
comparando-se as receitas no mesmo periodo em 2019. O escopo dos dados baseia-se
nos segmentos de transporte, hotelaria, servigos, atividades culturais, recreativas e
esportivas. Ha que considerar-se, portanto, um contexto de anormalidade neste momento.
O verdadeiro potencial para desenvolvimento do turismo em Abelardo Luz, para fins da
campanha simulada, sera feito segundo a otica de uma realidade projetada. Isto & com a
populagao imunizada e a livre circulagdo de pessoas. Em termos de referéncia, pode-se
estimar uma retomada com base nos dados de 2019. Ou ate mesmo sob uma perspectiva
mais ofimista, considerando-se uma demanda reprimida no longo periodo de isolamento
social. Sobre o periodo anterior 4 pandemia: conforme pesquisa da Confederagdo
Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC), houve aumento do
faturamento e da geragdo de empregos no turismo brasileiro no ano de 2019. Houve
aumenlo acima de 2% no faturamento comparado a 2018, perfazendo total de R$ 238,6

bilndes, sendo R$ 5,1 bilhGes acima do ano anterior. A pesquisa demonstrou ainda uma [/

alta de 1,2% na geragao de vagas de emprego no setor, com acréscimo de mais de 35 mi
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postos de trabalho. Em Santa Catarina, o setor turistico representou 12% do PIB do
estado em 2019, com geragdo de RS 33 bilhdes e atracdo de 16,3 milhdes de turistas no
periodo, conforme o Diagnéstico Econdmico e Plano de Retomada do Turismo
Catarinense, publicado pela Santur. A partir desse mesmo estudo, & possivel planejar a
promogao da alividade em Abelardo Luz com base no seguinte tripé: desenvolvimento do
turismo regional, a geracao de empregos e a capacilagdo dos atores. E & sobre esses
fundamentos que se apresenta o desafio a ser enfrentado pela campanha simulada, de
modo a solucionar o problema de comunicagdo. Conforme o briefing, ndo se trata aqui de
uma acao de promogao do municipio como polo turistico a potenciais visitantes — embora
as agbes comunicativas tendam a atingir colateralmente esses publicos. A meta é, isto
sim, engajar a populagdo local no esforgo pelo desenvolvimento da atividade turistica,
investindo e se qualificando, em forte sintonia com o Poder Executivo Municipal. No caso,
a prefeitura assume o papel de promotora e incentivadora, apontando oportunidades e
revelando-se, uma real parceira dos diversos segmentos da sociedade. No processo de
encorajamento a investir na atividade, a administragdo municipal assume protagonismo
na campanha, fornecendo Iinformagdes, noticias e apresentando argumentos
motivacionais a todo cidadao. Utilizando-se diversas ferramentas de comunicagdo, os
gestores municipais estabelecerao estreita e firme colaboragdo com a populagdc, em
torno de um proposito. Os potenciais existem e os argumentos sdo claros, noticia-los e
mostrar caminhos para transforma-los em fontes geradoras de riqueza ira depender da
calibragem das mensagens. Estaremos, entao, “promovendo” o turismo em Abelardo Luz
para seus proprios habitantes? Sim. Mas de forma diferenciada, pelo viés do potencial
dos atrativos e da acertada decisdao do Poder Executivo Municipal em alavancar o
desenvolvimento socicecondmico. E tal crescimento por meio de uma atividade
sustentavel, que nao gera danos ambientais, que promove a cultura local e resulta em
receitas para investimentos no bem-estar das pessoas em Abelardo Luz. Para um preciso
planejamento da comunicagdo, & necessario oferecer ao publico-alvo (sociedade de
Abelardo Luz) as corretas informagbes. Mesmo que parega redundante, € valido inserir
nas mensagens o contexto municipal no quadro de atividades definido pela Santur (2017-
2019), conforme mapeamento das 13 regides turisticas e os destagues de atrativos
mapeados pela FECAM. Segundo essa divisdo, Abelardo Luz faz parte do polo do grande
oeste. Nessa classificacdo, a regido é definida como destino de viagem pelos seguintes
atrativos: ecoturismo; negdcios; aventura; esporte; cachoeiras; cicloturismo; salde; pesca;
religioso; rural, nautico; cultural; e cervejeiro. No caso especifico de Abelardo Luz,
destacam-se diversos atrativos. Para ecoturismo, lazer em famlilia e esportes de
aventuras, uma das estrelas & o Parque das Quedas, com dez quedas d'agua, trés ilhas e
um belissimo bosque. No local, é possivel realizar trilhas, fazer motocross e dedicar-se a
observagdo de passaros. Esta disponivel infraestrutura receptiva, como piscina com
loboga, churrasqueiras e cabanas para hospedagem. No parque, tambem esta o
Santuario Nossa Senhora Aparecida, ponto de turismo religioso, e a Gruta Caracol, local
histérico, por ter servido de refligio a participantes da Revolugao Federalista no final do
século XIX. O turismo religioso também tem poder de atragao, inclusive com evento em
novembro, que é a romaria & Chéacara Angelo Augusta, homenageando o Padre Zanatta.
Ainda no segmento religioso, chama atengao a igreja matriz Sao Sebastido, as margens
do Rio Chapecd, cuja arquitetura original em formato de navio alude ao meio de
transporte relacionado ao crescimento da cidade. Em frente a igreja, a Gruta Nossa
Senhora de Fatima também é bastante visitada, Outro grande atrativo € a prainha, faixa
as margens do Rio Chapecd, ideal para banhos, que conta com infraestrutura para
camping, restaurante, areas para esporte e frilhas ecologicas. Citamos ainda um setor
que devera merecer grande atengao e que tem potencial para excelentes resultados, que
é o turismo de eventos. Ja é de reconhecimento nacional a qualidade e o diferencial da
produgdo agropecudria de Abelardo Luz. Para ficar num unico exemplo, cite-se a - \



exposicao feira, agropecuaria, comercial e industrial de Abelardo Luz EXPOSOJA, que
retne consideravel nimero de visitantes, centenas de expositores, incluindo atragdes da
pecuaria, agricultura familiar e entretenimento. Vale também valorizar e promover o
Festival da Musica Popular e Sertaneja (Fempal), ja cotado entre os melhores do sul do
Brasil. Potencializar os resultados dos eventos, inclusive culturais, como os festivais de
musica e étnicos, além da celebragdo da abertura de verdo na prainha, deve ser uma das
metas para desenvolvimento do turismo em Abelardo Luz. Para tanto, a comunicagéo do
Poder Executivo Municipal devera estimular ndo apenas o investimento, mas também a
profissionalizacdo e a exceléncia dos servicos prestades. E no engajamento de toda a
sociedade na atividade turistica como promotora do desenvolvimento socioecondmico de
Abelardo Luz que se encontra o desafio a ser resolvido pelo presente plano de
comunicacao. Tendo sido diagnosticado o problema de comunicagéo e as necessidades
de comunicagéo publicitaria do Municipio de Abelardo Luz, apresentaremos a seguir a
estratégia de comunicagao publicitaria.



Estrategia de Comunicagao Publicitaria

Conforme desenvolvido no anterior raciocinio basico, ha um desafio fundamental a ser
enfrentado pela comunicagdo publicitaria: engajar a populagdo de Abelardo Luz no
desenvolvimento da atividade turistica. Fosse uma campanha classica de turismo, néo
faltariam atributos a comunicar: belezas naturais, atrativos culturais, diversas
modalidades, como lazer, turismo religioso, eventos, viagens de negdcios, caminhadas
ecologicas e tantos outros. Empregando-se o termo da moda no setor, que é
“expeniéncia’, tem-se tudo para chamar mais e mais turistas para o municipio. No entanto,
a necessidade de comunicagdo aqui & outra. Precisa-se chamar atengdo de toda uma
sociedade para um determinado potencial do local onde ela habita, transformando-o em
atividade rentavel e promotora do desenvolvimento. Um pequeno produtor rural pode
contra-argumentar que sua propriedade, renda ou reserva de recursos nao comporta
investimentos em infraestrutura de hospedagem, por exemplo. Eis aqui, portanto, um
desafioc & comunicagdo: desmistificar e esclarecer o que envolve a cadeia completa da
atividade turistica. Muitos podem pensar que atividade turistica e seus ganhos restringe-
se a hotéis, pousadas, restaurantes e lojas. Ndo é verdade. O turismo envolve toda uma
rede de oportunidades nas mais diversas areas. Além dos servigos diretamente
relacionados ao setor, como hospedagem, alimentagdo e comércio em geral, ©
movimento gerado pelos visitantes resulta na expansao de outras atividades prestadoras
de servigos, na produgao rural e até de pequenas industrias. O fluxo de visitantes produz
demanda por estabelecimentos nem sempre diretamente relacionadas, por exemplo:
oficinas mecanicas e borracharias; barbearias e saloes de beleza; transporte; tele-entrega
de alimentos; artesanato e produtos coloniais. E a cada estabelecimento implementado, a
toda atividade turistica expandida, novas redes de empregos e oportunidades de trabalho
sao agregadas e ampliadas: reforma e construgdo; design e decoragdo; profissionais de
entretenimento, como musicos, alores e recreacionistas; valorizagdo dos meios de
comunicagao locais, como emissoras de radio, jornais e portais de internet. Portanto, nao
basta dizer a sociedade local o que ela ja sabe: Abelardo Luz é um excelente local para a
atividade turistica. Isso nos ja sabemos, responderia qualquer cidaddo minimamente
informado. E necessario, entdo, dar um passo além e deixar claro que o Poder Executivo
Municipal esta liderando o processo de transformagéo de Abelardo Luz come polo
turistico acima do atual patamar. Que existe um planejamento e uma coordenagao
preparando o municipio para alta demanda pela atividade, que certamente havera no
periodo pos-pandemia. Que, a partir de agora, até a metade da presente década, serao
langadas as bases para o turismo como atividade de ponta em Abelardo Luz, com
infraestrulura, recursos humanos e atragées insuperaveis na regido ou mesmao no estado.
Para isso, a sociedade tera abragado a ideia de que, se ja temos as atragies, elas podem
significar renda, emprego e desenvolvimento socioecondmico. E, sintetizando essa ideia,
formula-se o seguinte conceito: turismo em Abelardo Luz. Atragdes de valor. De forma
simples e direta, compreensivel por todas as faixas de publico, a formulagéo resolve todos
os pontos do desafio de comunicagdo. Primeiro, na expressdo mais basica, "turismo em
Abelardo Luz". O tema esta posto na primeira frase, sem margem de dlvida. "AtragGes de
valor" tem sentido de multipla interpretagéo, o que melhora a eficacia da mensagem.
"Atracbes" pode ser lido como os pontos luristicos em si: as quedas d'agua, a prainha do
Rio Chapeco, a arquitetura da igreja matriz e outros atrativos. Porém aqui o efeito vai
alem: os ponios turisticos "atraem valor”. Isto @, produzem resultados, renda e ativam a
economia municipal. Outra leitura positiva & a "valorizagao de nossos atrativos’. E como
um convite & sociedade: valorize nossas atragdes, que os resultados chegam. Com esse
partido temadtico, fundamentado na "atragdo” e no “valor’, estabeleceremos um forte
didlogo da administragdo municipal com a sociedade. Nas pecas publicitarias,
apresentaremos canais e solugbes para que o cidaddo possa se engajar neste esforgo
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coletivo. Para otimizagdo da verba proposta, a estratégia de comunicagao publicitaria
prevé a utilizacdo das midias locais e de ferramentas online, conforme sera exposto nos
itens ideia criativa e estratégia de midia e nao-midia. Esta estratégia de comunicagao
publicitaria, na qual propusemos, exploramos e defendemos o partido tematico, ao
corresponder aos desafios de comunicagdo expostos no briefing, tera continuidade no
proximo item do plano de comunicagao, a ideia criativa.



Ideia Criativa

Com base no entendimento das necessidades e desafios de comunicagao, exposto no
raciocinio basico, e em sintonia com o partido tematico e conceito definidos na estratégia
de comunicagao publicitaria, apresentamos a seguir a ideia criativa. O conceito,
apresentado e defendido no item anterior é: turismo em Abelardo Luz. Atragbes de valor.
Tal formulag@o sera a base das pegas que iremos incluir neste item, na forma de textos,
roteiros e leiautes anexados. Para despertar na sociedade o sentido de pertencimento,
com orgulho por Abelardo Luz, é proposto um spot para radio. O tom é emotivo e chama a
memoria afetiva, para conduzir até o conceito e a assinatura, que propdem o
engajamento na campanha. No meio jomal, onde & possivel desenvolver e detalhar a
ideia com mais félego, no formato de uma pagina, imagens fotograficas e textos chamam
alengao, nao apenas para os atrativos de Abelardo Luz, mas também para as
oporiunidades. Da mesma forma, uma postagem em redes sociais, na modalidade
“carrossel”, apresenta diversos atrativos de imagem associados a potencialidades de
engajamento. Inclui-se, ainda, canais para o publico-alvo interagir e saber mais, como o
endereco do portal de turismo de Abelardo Luz. A seguir, apresentagdo das pecas
publicitarias em forma de roteiro, leiautes do anlncio de jornal e do post para redes
sociais. Posteriormente, na estratégia de midia e ndo midia, serdo demonstrados os
planos de exibicdo das pecas.
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Spot para radio

Formato: 30 segundos

Trilha sonora: inicia leve e emocionante, culmina épica.

Locugéo:

Existem experiéncias tao valiosas que nem tém prego.

E como um banho de cachoeira... um passeio em meio a natureza preservada.
Uma mesa repleta de delicias... uma prainha pra chamar de sua.

Um local acolhedor pra curtir com toda a familia.

E... tudo isso ndo tem preco. Mas tem o maior valor.

Séo as atragbes de Abelardo Luz. Um lugar magico, que encanta e chama os visitantes.
Uma cidade repleta de oportunidades para investir.

Turismo em Abelardo Luz. Atragdes de valor.

Assinatura: Prefeitura de Abelardo Luz.



Banner Carrossel|
Texto de apoio da postagem: Um lugar magico, que encanta e chama os visitantes. Uma

cidade repleta de oportunidades para investir. A Prefeitura de Abelardo Luz é parceira do
empreendedorismo. E o turismo tem recebido especial atengdo. Na Secretaria de Industria,
Comercio, Servigos e Turismo, vocé tem acesso a diversas informagdes, como: legislagao,
novas oportunidades, crédito e financiamento e outras modalidades de incentivo. E tempo
de inveslirl Nos proximas anos, o turismo em Abelardo Luz sera a grande atragao!
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Estratégia de Midia e Nao Midia

A presente estratégia de midia busca alcangar de maneira efetiva o publico-alve em
alinhamento com a estratégia de comunicacdo publicitéria. O tema determinado pelo
briefing "Abelardo Luz e seus potenciais no turismo” nos coloca como publico-alvo todos
os habitantes do municipio, mas também possiveis investidores de fora de seu territdrio,
que possam perceber as potencialidades e fazer investimentos no setor. Seguindo essas
direfrizes, buscamos realizar a melhor distribuicdo e escolha de meios e veiculos,
respeitando a verba destinada e com o melhor custo x frequéncia, para que a campanha
realmente se torne efetiva. A divulgagdo sera relacionada aos atrativos da cidade, como
quedas de agua, prainha, igreja matriz, agronegécio, entre outros. Esses atrativos
representam o potencial econdmico do setor e também o grande potencial de
crescimento, ja que o turismo rural, de aventura, lazer em areas naturais e preservadas &
fortemente defendido por empreendedores do turismo em todo o mundo. Prova
contundente deste conlexto € que o ecoturismo ou turismo ecolégico € o ramo da
industria do turismo que mais cresce. Enquanto o turismo convencional cresce 7,5% ao
ano, o ecoturismo cresce a taxas de 15% a 25% por ano. Segundo a Organizagéo
Mundial de Turismo, 10% dos turistas em todo o mundo buscam turismo ecoldgico, O
faturamento anual do ecoturismo, a nivel mundial, é estimado em US$ 260 bilhdes, do
qual o Brasil se apropriaria com cerca de US$ 70 milhdes. Neste contexto, considera-se
importante o reforgo da comunicagdo para o publico formado por empreendedores,
comerciantes, bem como empresarios locais que precisam de mais informagdes e
incentivo para despertar em empreendimentos do setor turistico. As estratégias e taticas
de midia e nao-midia do plano simulado passam a ser agora detalhadas. Para atingir
esses publicos, sendo toda a populagdo do municipio de Abelardo Luz e também
possiveis investidores de fora de seu temitdrio, consideramos o uso de 3 meios
especificos de comunicacdo de massa — internet, radio e jornal, que consideramos como
indicagbes absolutamente assertivas e que permitirdo, no seu uso conjunto e
concomitante, atingir os objetivos de divulgagdo das mensagens de acordo com a verba
gue estao entre os meios de maior consumo por todos os segmentos da sociedade. Os
ultimos dados consolidados disponibilizados pelo mais renomado instituto de pesquisa de
midia do pais, Kantar IBOPE Media, publicados no Midia Dados Brasil 2020 apontam os
seguintes indices de penetragdo dos meios: midia digital 87%; radio 2% e jornal 28%.
Nestes numeros fica evidente que o radio continua mantendo altissima penetragdo junto
populagdoc em geral, mas, refletindo o comportamento atual de consumo de meios,
destaca-se o elevado indice de penetragao das midias digitais, repercutindo a expressiva
e constante ampliagdo da comunicagao via plataformas com uso de internet nos Gltlimos
anos. Por outro lado, ha a firme manutengéo do consumo do meio jornal. O que ocorre é
que temos um consumidor mais integrado a diferentes formas de consumo de meios,
inclusive simultaneamente. A proliferagdo das telas, em especial as de celulares,
ampliaram o tempo de interagdo dos cidaddos com as midias, viabllizando o contato
comunicacional em momentos que, anteriormente, ndo seriam possiveis. A viagem em
Gnibus, a espera em uma sala por um atendimento, a fila de um caixa em supermercado,
apenas para citar algumas siluagbes corriqueiras, anteriormente “desperdigadas”, hoje
sdo aproveitadas para a interagdo comunicacional via internet. Se este é o caminho da
comunicacgao, também deve ser o da divulgagéo publicitéaria. Mas a abordagem, em cada
um destes espagos de midia, entretanto, deve ser Unica, especifica, conforme ja indicado
nos itens anteriores deste plano de comunicagdo. Internel. Para a internet sera realizada
a publicagao impulsionada de um banner carrossel, nas redes da Prefeitura de Abelardo
Luz. Serdo 760 mil impactos (impressdes) programados no periodo de 30 dias, em um
raio de 120 km, com uma estimativa de alcance de 3,9 a 11,4 mil pessoas por dia. 0 yd
investimento neste meio é de R$ 1.950,00, que corresponde a 26% do total destinado 2
veiculagdo. Apenas vislumbrando estes nameros, valor investido versus alcance, observ



se, também, outro grande trunfo do uso de internet para a publicidade: a economicidade
de midia, se comparada aos meios tradicionais. Serdo duas as plataformas utilizadas para
a campanha com impulsionamento de posts nas principais redes sociais acessadas pelos
brasileiros, Facebook e Instagram. Os atuais espagos da Prefeilura de Abelardo Luz,
nestas redes possuem 9.379 seguidores no Facebook e 1.165 no Instagram (consulta em
20/03/21), e o impulsionamento também ird buscar o aumento desse publico, o que trara
mais engajamento com as informagdes publicadas pelo municipio. Radio. O meio radio
sera um dos principais canais de comunica¢ido da campanha. Ressalte-se ainda que o
alcance geografico das emissoras é amplo e é bastante comum que atinjam vérios
municipios simultaneamente. Foram pesquisadas emissoras com antena localizada no
municipio de Abelardo Luz, em razdo tanto da abrangéncia de sinal quanto das
expressivas audiéncias que alcangam municipios vizinhos como Sao Domingos, Ouro
Verde, Xanxeré entre outros, e até municipios do estado do Parana. Como tatica foi
selecionada a emissora Rainha das Quedas, emissora tradicional que recentemente
passou de AM para FM, ampliando sua cobertura e audiéncia, sendo um dos principais
canais de comunicagao locais. Serdo veiculadas 4 (quatro) insergbes diarias em faixa
horaria nobre do radio (entre 07h e 19h), durante a semana, de segunda-feira a sexta-
feira, durante os 30 dias da campanha. O plano de midia para emissora Rainha das
Quedas FM, soma o total de 80 insergdes, que tem a duragdo de 30 segundos. O total de
verba para este meio é de R$ 4.372,00, que corresponde ao percentual de 58,30% da
verba destinada @ midia. O municipio também tem sediada a emissora comunitaria
Liberdade FM, no entanto, a legislagdo nao permite o investimento de recursos pablicos
em emissoras comunitérias. Jornal. Segue-se também o critério de veiculagio apenas nos
titulos editados no municipio com publicacido semanal. Embora com menor penetragdo na
populacdo em geral do que os demais meios previstos nesta programacdo de midia, o
jornal se mantém como importante veiculo, em especial para o segmento empresarial da
populagao, publico-alvo desta campanha, sendo uma midia altamente direcionada para
investidores. O veiculo escolhido é o tradicional Jornal O Falcdo com circulagdo semanal
em loda a regido. Como tatica serd veiculada 1 insergdo do antincio com o formato de
uma pagina cor, na primeira semana de divulgagdo. Conforme informacdo de seus
editores, o veiculo ¢ distribuido também nas cidades de Ouro Verde, lpuagu, Bom Jesus,
Sao Domingo e Xanxeré, com tiragem de 2 mil exemplares. O valor para este meio,
representa 15,70% do total da veiculagdo de midia, sendo de R$ 1.177,00. Importante
ressallar que todos os calculos de valores de midia foram feitos com base nas tabelas de
pre¢os vigentes em margo/2021 e o total da verba destinado & veiculacdo & de R$
7.499,00 e o total da campanha com valor de R$ 14.986,75.
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