Duavidas recebidas pelas agéncias participantes:
Agéncia TIG/ Agéncia FOCO e Agéncia IPSE

PERGUNTA: Temos a seguinte duvida, a necessidade de ser valorado , no
custo da campanha simulada, gastos decorrentes de eventual utilizacao de
slogan.

Conforme tabela sinapro, existe clara previsao de que havendo utilizagao de
slogan, em campanha publicitaria, referido o valor obrigatoriamente deve ser
cobrado!

Nossa duvida é, incluimos cobran¢a de slogan?

R:Conforme descrito no edital e previsto pelo briefing (anexo 1), a valoragdo das
pecas deve seguir a tabela referencial da SINAPRO/SC. Ou seja, os itens utilizados
na campanha simulada devem ser valorados conforme a tabela vigente da
SINAPRO/SC, cabendo a cada participante elaborar a sua proposta.

PERGUNTA: Nos itens abaixo o percentual e de terceiros, nao esta clara no
edital, estao se referindo a qual percentual ?

e)Declaramos que, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao
inicialmente ajustado, o Municipio pagara, no maximo, 0Ss
seguintes percentuais em relagdo ao valor original de cesséo de
direitos patrimoniais de autor e conexos, aos detentores de direito
sobre:

l. Trabalhos de arte e outros: % ( por cento)
. Obras consagradas incorporadas a pegas: %
(___ por cento).

R: Entende-se que o anexo Il alinea E diz respeito aos percentuais aos percentuais
de autores e conexos, ou seja, incidente sobre os servicos e suprimentos externos
contratados com quaisquer fornecedores quando a responsabilidade da agéncia
limita-se, exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

Ou seja, conforme item 10.3 do edital, ndo podera ser superior a 10% e nem inferior
a 5%.

PERGUNTA: Nos itens abaixo, caso se a agéncia nao queira ter nem um
custo, podemos estar colocando percentual 0%, nao tera problema?



e)Declaramos que, na reutilizacao de pegas por periodo igual ao
inicialmente ajustado, o Municipio pagara, no maximo, 0s
sequintes percentuais em relagdo ao valor original de cesséo de
direitos patrimoniais de autor e conexos, aos detentores de direito
sobre:

[l. Trabalhos de arte e outros: % ( por cento)

V. Obras consagradas incorporadas a pecgas: %
(___ por cento).

PERGUNTA: _E correto afirmar que o desconto a ser concedido sobre os
custos internos, serao no maximo de 30% (trinta por cento) e no minimo de
20% (vinte por cento)?

R: O item 10.3 na alinea A deixa claro que nao sera aceito desconto inferior a 10%
ou superior a 30% em relagdo aos pregos previstos na Tabela Referencial de Precgos
da SINAPRO/SC. O anexo Il alinea A teve um erro de digitagao, onde esta descrito
20% deve-se ler 10%. Este ajuste ja foi retificado no processo.

Conforme descrito no item 7.2.3 ideia criativa, a apresentacdo de no maximo 4
paginas de texto acompanhadas de pecgas publicitarias correspondente a proposta
criativa do proponente e ja no item 7.2.3.1 descreve que poderao ser apresentadas
no maximo 3 exemplos de pegas, sendo limitada a uma peca para cada meio de
veiculagao proposto, sobre a forma de roteiros, layout ou storyboard, devendo ser
impressos em papel branco, formato A4, 75g.

PERGUNTA: Neste caso podemos apresentar conforme item 7.2.3.1 podemos
apresentar apenas no maximo 3 pecas para exemplificar a campanha em forma de
anexos porém, nada impede que sejam descritas na ideia criativa, em forma de
texto, mais pecas, desde que respeitado o limite de no maximo quatro paginas?

R: O unico limite descrito no item 7.2.3.1 diz respeito a apresentagao de no maximo
trés exemplos de pecas, sendo limitados a uma pega para cada meio de veiculagao
proposto, sobre a forma de roteiros, layouts ou storyboards.

Os itens 7.2.1 Raciocinio Basico; 7.2.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
7.2.3 Ideia Criativa e o item 7.2.4 Estratégia de Midia ou Nado Midia ndo limitam a
quantidade de pecas. Limitam-se apenas a quantidade de paginas e no caso do
item 7.2.4.1 limita-se apenas a referéncia da verba total constante no Briefing
(Anexo ).



PERGUNTA: O item 7.2.3.1 relata que devemos apresentar no maximo trés pecas
publicitarias com layout. Porém o item 7.2.4.1 (tabela) cita varias pegas/meios de
divulgacdo.E correto afirmar que podemos utilizar quantas pecas desejarmos na
planilha de midia e ndo midia? Ou devemos usar em nosso plano de midia nado
midia somente as trés pecas que devem ser apresentadas na ideia criativa?

R: Conforme exposto no edital deverdo ser apresentadas no maximo trés pecas,
conforme explicito no item 7.2.3.1. Ja no item 7.2.4.1 deixa claro que a tabela
exposta € apenas um exemplo.

PERGUNTA: No item 10.3 (Proposta de Precos), letras A, B e C, fala de trés
percentuais. Porém no modelo de proposta de precos, Anexo Il, afirma que
devemos fazer a proposta com 6 (seis) itens. Qual dos itens devemos seguir na
proposta de precos?

R: Conforme item 10.3 os quesitos e serem valorados sao os integrantes da planilha
que constitui o anexo lll, ressalvando que, nos termos do art. 46, §1°, da Lei
8.666/93, ndo sera aceito o que esta descrito nas letras A, B e C.

PERGUNTA: Somando somente os valores dos custos internos de criagao,
ultrapassamos o valor da verba total da campanha, sendo que ainda temos que
incluir os custos de produgao e veiculagédo das pegas. Desta forma sugerimos que a
verba da campanha simulada seja de pelo menos R$ 40.000,00 para conseguirmos
atender o edital.

R: A Tabela Referencial de Pregcos em vigéncia do SINAPRO/SC deve ser seguida
como deixa claro o edital. Cabe ao licitante proceder com a escolha dos veiculos e
melhor otimizacdo da verba para realizagcdo da campanha. O valor proposto pelo
edital ja esta definido no Anexo I.



